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1 poder que estd amasando

Facebook continta y este

martes este hecho tuvo su

reflejo en Wall Street. La

mayor red social del mundo
se col6 entre las diez mayores compa-
nias cotizadas estadounidenses, des-
bancando al gigante de la distribucién
‘Wal-Mart. La multinacional tecnologi-
ca presume ya de una capitalizacién
superior a los 245.000 millones de dé-
lares. Sus titulos cerraron este miérco-
les a casi 89 dolares, su maximo desde
que empezara a cotizar hace tres anos
a un precio de 43 dolares.

A la vista de estos datos parece que
las dudas que en su dia hubo sobre si
Facebook y su capitdn, Mark Zucker-
berg, serian capaces de dar con un
modelo de negocio rentable y exitoso
se han disipado. En los tiltimos 12
meses las acciones de este titan tecno-
l6gico se han revalorizado un 35,2% y
en lo que va de afo casi el 14%.

Aunque Facebook estd atin muy
lejos de la cotizacion de Apple
(738.045 millones), de Google (373.776
millones) o de Microsoft (369.855 mi-
llones), Gene Munster, un analista de
Piper Jaffray, cree que atin tiene mar-
gen para crecer y ha elevado su precio
objetivo para Facebook a 120 ddlares
por accién; casi un 40% mas que su
precio actual. A ese precio, la red social
tendria un valor aproximado de
337.000 millones de délares, lo que la
convertirfa en una empresa més valio-
sa que JP Morgan Chase, que General
Flectrie, Johnson & Johnson y Wells
Fargo.

Todo ello no es casual. La compania
lleva tiempo haciendo bien los debe-
tes, y la Bolsa se los estd reconocien-
do. Como defiende en su blog Enrique
Dans, profesor de tecnologias de la in-
formacién del IE Business School,
Zuckerberg se ha convertido en uno
de los méas potentes estrategas del
mundo. “El empuje de la compaiia y
sus movimientos nos estan abocando
auna auténtica era de dominio de Fa-
cebook’, sostiene este experto.

Ciertamente, parece que los pasos
dados por la red social para impulsar
su negocio estin siendo muy acerta-
dos. Primero, por su decidida apuesta
por el mévil, en un mundo cada vez
més inalambrico. Y también por su
agresiva politica de compras que le ha
llevado a conseguir algo inédito, pues
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como detalla Dans, actualmente y en
términos de uso, las cuatro apps que
dominan las estadisticas tomando el
conjunto del mundo son Facebook,
‘WhatsApp, Instagram y Messenger
son de esta compaiiia, “que ha basado
su politica de adquisiciones en com-
prar todo aquello que le generaba dis-
rupcion, y que le ha permitido domi-
nar todas aquellas aplicaciones en las
que el movimiento de sus usuarios le
decia que debia fijarse”.

Pero la hazana de Facebook, una
empresa que naci6 en 2004 y comenzo
a cotizar en Wall Street en 2012, de su-
perar a Wal-Mart, tiene mas razones

El fundador de Facebook, Mark Zuckerberg. REUTERS

Las cuatro
‘apps’ mas
usadasen
el mundo
sonde
Facebook.
Ademas,
gana poder
enel
negocio
del video

detrds. La compafiia de Zuckerberg ha
logrado alcanzar otro reto a primera
vista complicado: ha superado a You-
Tube como la plataforma que més pu-
blicidad tiene en sus videos. Segiin un
estudio de la consultora Ampere
Analysis, los anuncios en la red social
tienen 1.400 millones de espectado-
res, mientras el servicio de Google
cuenta con 1.300 millones. Facebook
ha logrado en poco tiempo y sin hacer
ruido posicionar su plataforma como
el sitio donde la mayoria de anun-
ciantes quiere difundir sus contenidos
de video para lograr el reconocimien-
to de su marca.

El profesor citado cree que Facebook
estd tomando una clara delantera
sobre Youtube y no solo debido a la
“fuerza bruta” (en alusién a que una
plataforma como la red social con casi
1.500 millones de usuarios tiene mu-
chas posibilidades de convertirse en el
lider a la hora de ofrecer contenidos)
sino también porque “sus algoritmos
de recomendacion y de difusion, que
permiten a las empresas disefiar siste-
mas de difusion viral en funcion de po-
tentes sistemas de segmentacion, tie-
nen un aporte importante”. Parece evi-
dente que, mas alla del negocio pura-
mente publicitario, Facebook se esta
convirtiendo claramente en un jugador
relevante en la distribucién de conteni-
dos audiovisuales, donde quiere captar
la atencion de los millennials (los jove-
nes nativos digitales).

Cartas con las que jugar

Con todo, las armas de la empresa de
Zuckerberg para hacer crecer su eco-
sistema y amasar mas poder en la
economia digital van mas alla. En
marzo, desvel6 sus planes de alojar
noticias de los medios directamente
en su web. Es su proyecto Instant Ar-
ticles, que de momento incorpora
contenidos de The New York Times,
National Geographic, Buzzfeed, The
Atlantic, NBC News, The Guardian, la
BBC, el diario Bild y el semanario
Spiegel Online. Los usuarios leerdn
las noticias en el mévil a través de la
app de la red social.

Otras bazas las jugari en el terreno
del ecommerce (la compaiia esta tra-
tando de reinventar cémo las tiendas
se relacionan con el consumidor y ha
conectado Messenger al comercio elec-
trénico), y en el del entretenimiento.
En este campo, de nuevo otra de sus
adquisiciones resultara clave. Facebook
abrazo la realidad virtual comprando
Oculus por 1.450 millones el pasado
ano. La compafiia era propietaria de
uno de los visores de realidad virtual
mas prometedores —Oculus Fift—, que
llegara al mercado en el primer trimes-
tre de 2016. La red social se prepara
para luchar por un mercado que,
segin DigiCapital, movera 30.000 mi-
llones de dolares en 2020.

Facebook quiere dejar claro quien
manda en internet. Y, de momento, los
inversores le han dejado claro que con-
fian en la fortaleza de su ecosistema.
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