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OPINION

() Enrique
Dans

Personas
0 productos

no de los aforismos

U mas habituales de la

“vieja escuela” de

los descreidos de Internet,

es que en la Red nadie quie-

re pagar. Que laRed esti po-

blada por parasitos capaces

de caminar hasta el fin del

mundeo si con ello se aho-
ITan un euro.

Larealidad, sin embargo,
es bien conocida por los
usuarios avanzados: cuan-
to mas se usa la Red, mas se
tiende a pagar por servicios
que aportan valor, Compa-
fifas como Evernote, que
no conminan a un pago si-
no que simplemente ofre-
cen una prestacion valiosa
con la opcion de pagar por
ella, obtienen porcentajes
de conversién muy intere-
santes.

La evolucién de la priva-
cidad, en plena era post-As-
sange y post-Snowden, estd
llevando a una evidencia
clara: cada vez mas usuarios
reclaman control sobre sus
datos. El modelo de servi-
cios gratuitos a cambio de
explotacion de datos perso-
nales y publicidad segmen-
tada tiene cada vez menos
aceptacion, especialmente
entre los jovenes. El éxito de
Snapchat o la curiosidad en
torno a propuestas como
Ello parecen demostrarlo.

YouTube, un sitio indu-
dablemente valorado por
muchos usuarios pero en el
que la publicidad resulta
mas molesta por su formato
de interrupeion, esta consi-
derando un modelo de sus-
cripcion a cambio de elimi-
nar lapublicidad.

sUn experimento de Goo-
gle? ;Podriaelrey de los ser-
vicios gratuitos a cambio de
la explotacion de los datos
del usuario estar conside-
rando ofrecer servicios bajo
suscripcion, para adaptarse
a ese aparente cambio en la
consideracion de la privaci-
dady al creciente uso de he-
rramientas para bloguear la
publicidad?

;En cuanto valoramos
nuestra privacidad? ;Paga-
riamos una suscripcion, por
ejemplo, por usar Googlesin
publicidad y sin que recopi-
lase nuestra informacion?
;Queremos ser personas en
lugar de productos?
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