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Philips llama |

alainno

vacion

colectiva

Lanza una plataforma para crear
una comunidad de conocimiento

M. JiMEN

‘lainnovacién no puede
partir de una sola empresa;
hay que promover la innova-
¢iom colaborativa”. Con esta
premisa, la filial espanola de
Philips presentd ayer en M
drid “Comparte innovacion”,
una plataforma digital que
nace con el ohjetivo de crear
un entorno donde puedan co-
laborar profesionales y re
presentantes de instituciones,
organismos publicos, univer-
sidades, centros de investi
gacion y empre
partir experiencias, ideas y co-
nocimiento.

“La vocacién del proyecto
es generar debate, proponer
soluciones tecnologicas en
diferentes campos de la eco-
nomia v promover el didlogo
en torno a cuatro temiiticas
(ue responden a cuatro gran-
des tendencias y retos de la so-
ciedad actual: la innovacion
urbana, sanitaria, para el
bienestar personal v la inno-
vacion sostenible” aclard An-
geles Barrios, directora de Re-
laciones Externas de Philips

La plataforma tecnoldgica
nace ya con 26 colaboradores

con-

de todo el territorio nacional,

Dans puso el gjemplo de
Google v sus gafas de realidad
aumentada. “La compania
ha sacado sus Google Glass v
1o ha eonvertido en una pla-
taforma abierta para que los
desarrolladores las pruchen,
creen aplicacic ellas
y se sumen al proyecto. Esto
es una innovacion abierta, v
una decision inteligente, por-
que si lo lanzara como pro-
ducto cerrado le resultaria
mucho més complicado

Para Dans, innovacion co-
laborativa también es que las
empresas intenten aprender
de sus clientes: “Hay que ha-
bilitar los medios para hablar
con ellos, para ver qué de-
mandan e innovar en esa di-
reccion”. Y ve un gran poten
cial en el big data, “pues per-
mite aprender e innovar a
partir de lo que hace mucha
gente” Dans puso como ejem-
plo ala empresa catalana Re-
viewpro, que tras “husmear
los comentarios de muchos
usuarios en internet” ha de-
sarrollado un panel de control
para gestores de hoteles.

Este experto también
destacd otro ejemplo de in-
novacién colectiva la comu
nidad de cédigo abierto de

Logotipo de la multinacional holandesa.

aungue desde Philips senala-
ron gue esperan que se
sumen muchos mas, pues,
como aclaré Barrios, la pla-
taforma estd disena
que los usua

a4 para

os puedan com-
partir ficilmente sus conte
nidos y contribuir de mane
ra formal o informal al pro-
vecto. “No queremos que se
quede en una simple web,
sino que en la plataforma
haya aprendizaje y que sirva
de base de proyectos innovi-
dores”, continud la directiva

En este sentido, Enrique
Dans, profesor del 1E Busi-
ness, destacd durante la pre-
sentacion la creciente im
portancia de la “innovacién
colaborativa” y subray6 que
“hay muchas tecnologias que
soportan estas nuevas dind-
micas de innovacion”

[BM. “Esta compania ve el
software libre como una
forma de apalancar su in-
novacién. Entiende que
abriéndose a la comunidad
obtiene mas”

Philips aclaré que la nueva
plataforma va a ser también
un espacio de encuentro fisi-
0 v no solo virtual. Asi, or
ganizard jornadas cntre co-
laboradores y expertos invi-
tados en las que debatirin v
compartirin solucione
cuatro retos planteados.,

La empresa anuncid igual-
mente que el 10 de junio lan-
zard dentro de la plataforma
el provecto Geolocalizacion de
la innovacion, que permitira
a los usuarios ubicar geogra-
ficamente iniciativas, pro-
vectos o ideas por todo el te-
rritorio nacional,
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