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ENRIQUE DANS

PROFESOR DE SISTEMAS DE INFORMACION EN |E Business ScrooL
“La industria cultural se estd suicidando”

La informacién quiere ser libre, e internet esta disenada desde
su basc para que pueda serlo, porque fue una red ideada para asc-
gurar el flujo libre de contenidos incluso bajo las circunstancias
mds duras. Que sea “gratis” 0 no es otro problema: por el mo-
mento es gratis porque la industria no ha querido ni sabido pro-
poner alternativas atractivas para ¢l usuario. Si una industria s¢
dedica a suicidarse negdndose a ofrecer sus productos en las con-
diciones que sus clientes se lo demandan, si se dedica a insul-
tarlos, perseguirlos y criminalizarlos, si pretende imponerles ven-
tanas de explotacién geogrifica y por formato que ya no tienen
sentido alguno, lo que esté ha-
ciendo es dejar dinero encima
de la mesa para que lleguen otros
y se lo lleven. A dfa de hoy, cual-
quier contenido creado que se
pretenda comercializar deberia
estar inmediatamente disponible
desde cualquier dispositivo, des-
de cualquier lugar del mundo, v
en miltiples formatos: gratis fi-
. nanciado con publicidad, me-
diante un micropago calculado a
(46 La industria cultural partir del coste que supone ahora
actual esta repleta dedi- Y distribucién, mf:d_iantc una
plataforma de suscripeién con ta-
nosaurios inadaptados, rifa plana, y con cualquier otro es-
ignorantes y lobbistas ~ duema que s nos ocurra, Unes-
quema asi disuadiria a una gran
dispuestos a cambiar las parte de los clientes que hoy es-
leyes para sus intereses”,  €O8en canulfs irregulares para su
consumo. Si hablamos de la in-
dustria actual, repleta de dinosaurios inadaptados, ignorantes,
arrogantes y lobbistas dispuestos a cambiar las leyes para servir
a sus intereses, ¢s mucho mejor para todos que no sobreviva. Pre-
tender que sobreviva una industria asi es completamente ab-
surdo. En cualquier caso, la cultura no corre ningiin peligro: el pe-
ligro para la cultura viene mucho mds de las industrias que
pretenden estrangular su disponibilidad que de una red que la
permite. Hay muchos modelos de negocio viables. Mientras la
industria se dedicaba a chillar histérica que era “imposible
competir con ¢l todo gratis™ v se afanaba en insultar v perse-
zuir a sus clientes, actores como Kim Dotcom demostraron no
solo que se podia crear un producto atractivo, sino que ademds,
los usuarios estaban dispuestos a pagar. Y como todo en la red,
tras cerrarlo irregularmente, renace reforzado y dispuesto a de-
mostrar que el sistema que la industria propone no funciona.
Quien se niega a evolucionar, s atropellado por la evolucién.
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