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R OPINION

Enrique Dans

La batalla de los filtros

os casi cien millones de usuarios que Instagram han sido

L capaz de atraer en menos de dos afios han generado in-

dudable atencion. La aplicacion, recientemente adquiri-

da por Facebook, consiste en una serie de filtros que el usuario

aplica a las imagenes tomadas por la cimara de su smartphone,

y ha revolucionado el concepto de fotografia. En el tltimo Dia

de Accion de Gracias, se llegaron a compartir en las redes socia-
les hasta 226 fotografias por segundo.

En muy poco tiempo, se ha desatado una auténtica fiebre
competitiva: Google presenta Snapseed, una aplicacion de re-
toque sensiblemente mas potente. Twitter licencia el motor de
Aviary, otra herramienta de retoque integrada ya por mas de
dos mil sitios web. Hasta Yahoo!, que parecia dormida, redise-
fia Flickr, una de las aplicaciones de fotografia pioneras y que,
como Twitter, integra también las herramientas de Aviary.

;A qué se debe tanto movimiento? La fotografia se ha con-
vertidoen uno de los principales incentivos parala actividad so-
cial. Con los adecuados filtros v retoques, todos “parecemos” o
“nos sentimos” fotografos. Pero si te sientes a gusto con tus fo-
tos, lo inmediato es compartirlas. Asi, poseer una aplicacion que
obtenga el favor de los usuarios pasa a ser un objetivo priorita-
rio para las redes sociales.

Atraer a los usuarios es el requisito fundamental para poder
plantear estrategias de generacion de ingresos, lo que esta gene-
rando movimientos competitivos, bloqueos y jugadas de todo
tipo en este segmento. Toda una batalla por un elemento, la fo-
tografia, que para un segmento muy amplio de usuarios ha sal-
tado de la camara al mévil con notable éxito, y que vive una ver-
dadera revolucion. Si creia que la fotografia no era lo suyo,
pruebe a instalar las aplicaciones adecuadas y vuelva a plan-
tearselo. Posiblemente se sorprenda.

Profesor de |E Business School.
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