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Darwinismo digital

OPINION

Enrique Dans

n las que son practicamente sus
primeras declaraciones desde
que su partido gano las eleccio-
nes, Esteban Gonzalez Pons harizado
el rizo de la inoportunidad y el absur-
do al dorar la pildora a los editores de
diarios espafoles prometiéndoles
“ayudas para encontrar su evolucion
hacia un nuevo modelo de negocio”.
;Ayudas? ;Para qué? ;Qué justifica
que un Gobierno otorgue prebendas,
subvenciones o privilegios aempresa-
rios incapaces de adaptarse a su en-
torno? ;Realmente alguien cree que
ese dinero publico puede salvar de al-
guna manera a quienes lo reciben?

Axioma absoluto de la economia: sub-
vencionar a los participantes en una
industria hace que reduzcan automa-
ticamente su incentivo para cambiar,
para adaptarse. ;Para qué adaptarse,
si les subvencionan el no hacerlo? En
el caso de la prensa, ademas, la inter-
vencidn estatal es todavia mas peli-
grosa, porque apoya la aparicion del
clientelismo.

Dice Gonzalez Pons que “tendemos
a creer que lo que esta en Internet, so-
lo por el hecho de estar, puede ser
gratis” y que “ tenemos que colaborar
para que Internet de pago sea una
realidad en Espafia”. Me da panico la
patente revelacion de ignorancia digi-
tal de estas declaraciones. Primero, en
Internet hay numerosos modelos de
pago que funcionan perfectamente:
solo hay que saber adaptarse a la de-
manda de los clientes, ofrecerles algo

por lo que estén dispuestos a pagar.
Segundo, 3y qué si hay modelos de ne-
gocio en torno a lo gratis? ;Noesy ha
sido gratis durante muchisimos afios
la inmensa mayoria de la television?
;Se imaginan al senor Gonzalez Pons
despotricando contra “la television
gratis” y exigiendo que “la television
de pago sea una realidad en Espafia”?
;Que no se puede vivir de la publici-
dad? Pues aprendan a hacer publici-
dad.

Los periddicos, como todos los ne-
gocios, nacen y mueren. Nacen los
que ven oportunidades, mueren los
que no saben adaptarse. Puro darwi-
nismo: natural y saludable.

Dejémonos de tonterias e interven-
cionismo estatal, y aprendamos de la
Red.
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