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tabletas

desbancan
también ala tinta
electronica

Amazony Barmes & Noble lanzaran la semana que viene en EEUU dos dispositivos
en color que anaden contenidos multimedia a un preciomuy inferior al iPad

BLANCA SALVATIERRA
MADRID
w==e Una nueva generacion
de tabletas estd a punto de
desembarcar en EEUU. Res-
paldadas por dos de las libre-
rias mds importantes del pais,
se plantean como serios com-
petidores al iPad de Apple al
ofrecer practicamente las mis
mas prestaciones a un precio
mucho mas reducido. Ama-
zon lanzar4 el préximo mar-
tes Kindle Fire, una tableta en
color con pantalla tictil de sie-
te pulgadas y con sistema ope
rativo Android, de Google.
Barnes & Noble le seguird tres
dias después con su table-
ta Nook, también con panta-
lla de siete pulgadas, frente a
las 9,7 deliPad, y también con
Android. Los analistas creen
que estos dos lanzamientos
pueden suponer un fuerte re-
vulsivo paraun mercadode las
tabletas en el que hasta ahora
ha reinado el iPad, que lleg6 a
tener un 90%del mismoyque,
segun Canaccord Genuity,
sereducird aun 57%en 2012.
El precio puede ser uno de
los factores decisivos en esta

pugna. Los dispositivos de
Amazony Bamnes se comercia-
lizardn por 146 y 183 euros,
respectivamente, una cifra
muy por debajo de los 479
euros que cuesta el iPad mas
barato (ninguno de ellos ofre-
ce 3G por ese precio). Fire su-
pone el primer acercamiento
de Amazon a las tabletas. La
compaiiia habia apostado por
la tinta electronica en exclusi-
va en los ltimos anos, al con-
siderarla la tecnologia ideal
para el que ha sido tradicio-
nalmente su mayor negocio,
los libros. Barnes si lanzé ha-
ce unos meses su Nook Color,
que ahora se ve mejorado con
la version tableta que ofrece
mayor velocidad y almacena-
miento y mas autonomia.
Una lectura rdpida podria
llevar a pensar que estas libre-
rias han abandonado la tinta
electrénica que tantos libros
digitales les ha hecho vender.
No es asi, al menos del todo.
Amazon mantiene a la venta
varios modelos de su tradicio-
nal Kindle monocromo cuyo
precio comienza a partirde los
58 euros. Barnes & Noble, por

Resistente al agua

Panasonic ha anunciado que
planea comercializar en 2012
dos modelos (uno de siete
pulgadas y otro de diez) bajo
su denominacién Toughpad,
orientada al uso profesional y
militar. Se trata de dos table-
tas todoterreno que han sido
disefadas para funcionar bajo
condiciones extremas. De he-
cho, la compaiila garantiza que
su modelo de diez pulgadas

Fire supone el
acercamiento de
Amazon al mercado
de las tabletas

Las grandes
librerias mantienen
los ereaders, pero
amplian su negocio

Las ganancias estan
mas en la venta de
contenidos que en
los dispositivos

resistiria una caida de cuatro
metrosy, en lasimagenes
que ha facilitado Panasonic,
se aprecia que puede seguir
funcionando tras soportar
mas de una decena de grifos
arrojandole agua a presion. El
modelo de diez pulgadas ten-
dra sistema operativo Android
y bateria reemplazable por el
usuario. Su precio rondara los
mil evros.

su parte, también conserva su
Nook monocromo, que ahora
comercializa por 65 euros.

“Tabletasy ereaders son pro-
ductos diferentes y, de hecho,
ambas compaiiias han actua-
lizado sus lectores de ebooks
este ano. Estos ultimos sirven
fundamentalmente para leer,
igualando la experiencia de
lecturadel papel. Los ereaders
ofrecen la mejor experiencia
para leer novelas, y en eso la
tinta electrénica no tiene ri-
val”, explica Ravin Dhalani,
responsable de desarrollo de
producto de la empresa BQ,
que comercializa tanto lecto-
res como tabletas. Este exper-
to prevé que, con el tiempo,
todos los usuarios a quienes
les guste la lectura tendrdn un
ereader, de la marca que sea.
La clave estd en el precio. Ama-
zon lanzé su primer Kindle
hace cuatro anos por casi 300
euros. Hoy esta disponible
desde 58 euros y en Espana
BQ vende los suyos desde 99
euros.

Si la experiencia de lectura
es tan buena con un ereader
y los precios se han reducido
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NOOK, DE BARNES & NOBLE

Esta tableta, que saldrd a la venta el 18 de noviembre
en EEUU, dispone de 16 GB de almacenamiento
ampliable a través de tarjetas microSD.

El mévil paraleer

Las tabletas estandar tienen
un tamano que oscila entre

las siete y las 10,1 pulgadas.
Pero hay usuarios que consi-
deran que, para una lectura
ocasional, pueden utilizar su
‘smartphone’, cuya pantalla
varia entre las 3,5 pulgadas del
IPhone y las 4,65 de otros te-

N 1 e

acaba de presentar un termi-
nal que quiere situarse entre

tabletas y ‘'smartphones’ con
untamano de pantallade 5,3
pulgadas, muy cercana ala de
|a tableta mas pequena. Este
Galaxy Note, que saldraala
venta este mes, aspiraa con-
vertirse en una alternativa
aceptable entre unas y otros.
AUn resta por saber si ese
tamano resulta aceptable pa-
ralos que utilizan la tableta
para leer documentos.
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Lalecturareal frente
alos contenidos
multimedia
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LAS VENTAJAS DELEREADER
Los dispositivas de ebooks
utilizan latecnologia de tinta
electrénicaensupantallayno
cuentan conretroiluminacion.
En consecuencia, nocansan la
vistamas de loque lohariaun
libro convencional. También
permitenuna lecturasin

tanto, ;que ha llevado a estas
librerias a ofrecer sus propias
tabletas? “La tableta es un dis-
positivo multifuncional, reco-
ge todas las funciones del ocio
digital, como la reproduccién
multimedia. Ademas, es posi-
ble que a un lector més casual
una tableta le sea suficiente”,
responde Dhalani.

Contenidos, no maquinas

Tanto Amazon como Barnes
& Noble se han convertido en
los tltimos tiempos en algo
mas que librerias. Sus tabletas
van a ofrecer juegos, peliculas
y series de television, cancio-
nes, aplicaciones... y si, tam-
bién libros. “Lo normal es que
aparezcan alternativas que
intentan capitalizar un merca-
do abierto por otros (en este
caso Apple)”, explica el profe-
sor del Instituto de Empresa
Enrique Dans. Apple ha rein-
ventado varios sectores con
un resultado diferente. Dans
argumenta que, mientras en
reproductores MP3 el iPod “se
ha llevado el mercado com-
pletamente de calle y no ha
vuelto a aparecer un compe-
tidor minimamente significa-
tivo que lo eclipse, en la tele-
fonia mévil puede verse cémo
eliPhone redefinio el estdndar
en factor forma, pero no ha si-
do capaz de resistir el impacto
delallegada de Android”.

En el caso de la aparicion
de nuevos actores en el mer-
cado de las tabletas, el profe-
Sor apunta a que este sector
puede estar mas cercanoal ca-
so de los smartphones. “Plan-
teamientos como una oferta
de contenidos especifica o un
precio més barato podrian lle-
gar a erosionar en alguna me-
dida el dominio de Apple. Se-
guramente queda todavia una
fase prolongada de marea que
eleva todos los barcos: la lle-
gada de otros competidores
con precios mds bajos repre-
sentard una entrada de nue-
vos clientes que haran crecer
el mercado”, afiade Dans.

Amazon y Barnes & Noble
han llegado a acuerdos con di-
ferentes compaiiias para ofre-
cer sus contenidos y aplicacio-
nes en sus tabletas. Fire ofrece
acceso a 100.000 peliculas y
series de television, asi como

a 17 millones de canciones.
Nook también dispone de vi-
deos y musica en streaming
(sin tener que descargarlos)
gracias a acuerdos con servi-
cios como Netflix, Hulu y Pan-
dora. En el caso de los libros,
como sucede con Amazon, ya
tienen experiencia.

En estos casos, el mode-
lo de negocio que pretenden
mantener unos y otros dista
mucho del de empresas co-
mo Samsung, el principal ven-
dedor de tabletas después de
Apple, que sélo fabrica los dis-
positivos y no ofrece (salvo
excepciones) férmulas pro-
pias para vender entreteni-
miento. “Amazon y Barnes &
Noble son empresas de con-
tenidos y por eso se pueden
permitir vender equipos con
especificaciones muy buenas
a un precio inferior. Ellas no
ganan el grueso de su dinero
vendiendo los dispositivos, si-
no con los contenidos”, acla-
ra Dhalani. De hecho, segtin
estimaciones realizadas por
consultoras externas, Ama-
zon pierde 36 euros por cada
Kindle Fire que vende. El ne-
gocioestd indudablemente en
otro sitio. La ganancia, segin
Dhalani, consiste en masificar
un producto para obtener in-
gresos con otros aspectos del
mismo. ‘Amazon comercializa
latabletaa ese precio paraque
consumas sus libros, su musi-
caysusvideos”, aflade.

Apple no parece preocu-
pada por estos lanzamientos.
Segtin el analista de Barclays
Ben Reitze, el presidente eje-
cutivo de Apple, Tim Cook,
expreso en una reunion que el
lanzamiento de este tipode ta-
bletas baratas equipadas con
Android sélo contribuye a
fragmentar el mercado de los
dispositivos que incorporan
este sistema operativo. Estas
son las esperanzas de Apple,
quehaasistido acomo el siste-
ma Android se lanz6 después
y halogrado convertirse en su
pesadilla. Elresultadoen cuan-
to aventas en esta batalla sélo
podra comprobarse por ahora
en determinados mercados.
Amazon, pese a que acaba de
presentar su tienda online en
Espafia recientemente, ain
novendeelKindle enella. #

reflejos desde cualquier dngulo
devision, ladefinicionesla
mismaqueladeunlibroen
papely el dispositivo consume
muy poca energia (sdlo cuando
se cambiade pagina).
LASVIRTUDES DE LA TABLETA
La principal diferenciaentre
unatabletay unereader es

que este Ultimo, a pesar de los
esfuerzos que se han hecho,
nologramostrar colorescon |
viveza (deahiquelosmodelos |
quesevendenenEEUUY ‘
Europaseanenblancoy

negro). La tableta, equipada

con pantalla LCD, muestra
colores brillantes con pantalla
retroiluminada, loque la
convierte en el dispositivo ideal
para reproducir contenidos
muitimedia. Ademas, todos los
modelos de tabletas disponen
demiles de aplicaciones. A
cambio, lalecturaenellascansa
lavistacomosise tratasede la
pantallade unordenador (porlo
gue se recomienda su uso para
lalecturaocasional y nopara
laintensiva), tiene reflejos y su
angulode lecturaes limitado.



