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La television a la carta
renueva a la ‘caja tonta’

La eleccién de contenidos y horarios aterriza -‘
en Espana con TiVo, Netflix o Wuaki.tv

f 5 A &
GasrieLa Diaz FiguLs Madrid como Samsung o LG, que integran su ser- \) }/
vicio en el interfaz, y permiten alquilar 5 » o L
legir el qué y el cudndo. Los te- peliculas desde 99 céntimos a tres euros A

E lespectadores ya pueden escoger
la programacion que se les anto-
je conectando su television a internet.
“Primero pasé con Ja musica. La imagen
tard6 un poco mas en llegar por la ne-
cesidad de un ancho de banda superior.
Ahora, el siguiente paso es la televisién”,
apunta Enrique Dans, profesor del IE.
“El smart TV es un televisor que se co-
necta a la red por si solo o mediante un
aparato, un descodificador o una vi-
deoconsola’, explica Adolfo Remacha, di-
rector técnico de Digital+. “Permite ac-
ceder a multitud de apli-
caciones como con un

para los estrenos. (
Para aquellos clientes que no deseen J
deshacerse de su viejo aparato, existe la |
posibilidad de hacerse con un Set Top |
Box. Estos dispositivos, (que cuestan unos
100 euros, permiten conectar el televi- |
sor al wifi de casa. “Serd el nuevo /"
gadgel del otono”, remata Roca. /
El binomio televisitn e intemet ofre-  /
ce otros servicios en Espaiia. Com- /
4

paiiias como PRISA TV (del grupo
Prisa, editor de CincoDjias ) han
tomado buena nota de sus po-
sibilidades. A fi-
nales de julio,

smartphone”, termina = 5 Digital+ v
Jacinto Roca, director @ Eldescodificador iPlus Samsung llegaron a un
general v cofundador  de Digital* permite grabar, acuerdo por el que sus

de Wuaki.tv.

Esta empresa es un
ejemplo de la tendencia
de ocio que serd prota-
gonista este otofio. Ofre-
ce desde hace tan solo un
mes un servicio de vi-
deoclub a distancia. “A
tres clics de mando a dis-
tancia, con nuestro sis-
tema puedes escoger ver una pelicula
cuando quieras, empezar a verla por te-

televisores inteligen-
tes dispondran delos
contenidos audiovi-
suales de la plata- |
forma. Desde prin-
cipios de ano, Digi-
tal+ tambicn ofrece el
servicio A La Carta.
Gracias al descodi-
ficador iPlus, se pue-
den descargar y almacenar conteni-
dos audiovisuales. “La television in-

detener, retroceder y avanzar
la programacion. La mayor
parte de sus 450.000 usua-
rios (del total de 1.800.000
abonados) se alegra de
haber cambiado su forma de
ver |a televisidn, segin un
estudio de la empresa.

Netflix
permite

levision y terminarla en tu tablet” Y para  teligente estd siendo valorada por A ver peli-
acceder a aplicaciones como Wuaki.tvse nuestros usuarios porqueles ~ culasy
necesita uno de estos televisores “inteli-  da una manera completa- ¢ series
gentes” Laempresa espanola yaestd fun-  mente diferente de disfrutar en sfrea-
cionando con los prineipales fabricantes  de nuestro servicio”, apunta Remacha, ming.

~ forma de ver televisién lleva afios

Samsungy
LG son dos
de los prin-
cipales fa-
bricantes

N de televi-
sores infe-
| ligentes.

{La ‘smart TV’
obligaaun

nuevo menu
publicitario

‘elevision inteligente es sino-
nimo de publicidad a la
arta. Los anuncios no desa-
parecerdn de la television
porque consolidan la marca,
irven como “un recordato-
10 de que existo”. apunta
Enrique Dans. Sin embargo,
i habrd un cambio y “un
escenso en la publicidad™
La publicidad televisiva
basada en la interrupcion
endrd que evolucionar.
Antes el usuario toleraba

de Digital+. “El erecimiento es muy
levante y tenemos perspectivas muy bue-
nas", concluye. Asimismo, ¢l operador de
telefonia Ono anuncia hoy los porme-
nores de su acuerdo con TiVo. Un se
vicio en principio previsto para comen-
zar este otono. Preguntados por la alian-
za con esta empresa estadounidense de
contenidos audivisuales, Ono decling
hacer declaraciones. “TiVo es un dj,
tal video recorder (DVR) que permite
grabar lo que se emite en television”,
aclara Jacinto Roca. “Un software m

" intuitivo, de mucho éxito en EE U
Esta tendencia que cambia la

triunfando al otro lado del Atlantico.
Televideoclubs como Hulu y Vudu cuen-
tan con una audiencia creciente. Netfl
es otra de estas empresas de referen-
cia, aunque “supone un modelo dife-
rente. ya que su servicio es mediante
suscripeion”, apunta Roca. sta com-
paiiia, que cuenta con 23,6 millones
de abonados en EE UU, ha elegido a
/' Espana para desembarcar el pro»
mo afo en el mercado europeo.
“Una tarifa plana es lo que mas e:
timula el consumo”, afirma Dans en re-
lacién a Netflix. En opinién de este e
perto, este tipo de servicios han de-
mostrado una relacion directa con las
descargas P2P. “La cadena estadouni-
dense Fox tomo la decision de que sus
programas no estuvieran disponibles
hasta después de un semana en Hulu,
Y eso hizo que la gente los descarg:
ra”. “En Espaia tenemos un mercado
desatendido en cuanto a la oferta de
contenidos a precios razonables®, con-
tina Dans. En su opinién, puede que
la llegada de estas empresas implique
un descenso en las descargas ilegales.

0s anuncios colindose en
su casa. Pero ahora “el es-
pectador cuenta con nuevas
lerramientas tecnologicas
para poder pasarlos por
1to™ Los creativos tendran
ue devanarse 1os sesos
para captar su atencion.
“Los anuncios tendran que
er algo que la gente quiere
ver”. termina.

“La tele tuvo un reinado
muy tranquilo, va que cra la
(nica forma de llegar a un
publico mayoritario”. Pero
nternet es un medio con la
entaja de que te da infor-
nacion del cliente, explica
Dans. Asi, en paises como
Reino Unido la inversién en
publicidad por internet ya
es mayor que en television.




