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Google crea

su propio ‘Mac’
y busca rehacer
el negocio del PC

A diferencia de Apple, el buscador
trabajara con socios como en el mévil

MariMAR JIMENEZ Madrid

rrar ¢l circulo en su estrategia de

compaiia que ofrece todo en
uno: hardware, software y servicio, era
un pie fuerte en la industria del PC. Y
este miéreoles dio la campanada. Ya se
sabia que trabajaba en un sistema ope-
rativo, de nombre Chrome OS, para
cquipar ordenadores portatiles. Inclu-
s0, €l pasado febrero dejd probar a al-

S i algo le faltaba a Google para ce-

un 90%). Pero, también supone otra con-
firmacion mas - por si quedaban dudas-
“de que estamos en un mundo donde
converge todo. Donde, los fabricantes de
hardware estin perdiendo protagonismo
a favor de los dueios de las plataformas
que hay detrds para que la gente se des-
cargue y consuma servicios, contenidos
v aplicaciones en internet”, explica Ivan
Gonzélez, director de Penteo. El asunto,
dice, es que mientras en el mundo del PC
domina Microsoft, y Apple tiene un papel

Pichai, vicepr

del area de Chrome de Gogle. en a pr

Dudas sobre la nueva apuesta

£unos usuarios una ma-
quina en pruebas CR-48
que ya lo llevaba. Pero
pocos detalles mds ha-
bian trascendido.
Ahora se sabe que
Google va a vender di-
rectamente a través de
su pagina web dos por-
titiles, uno de Samsung
y otro de Acer, que han
sido bautizados genéri-
camente como Chrome-
books. Estos saldranala
calle el préximo 15 de
junio en EEUU y scis
paises de Europa, entre
ellos Espaia, y sus pre-
cios para el mercado de
consumo oscilardn entre
los 300 y 350 euros,
segiin lleve o no 3G.
Ademis, Google los
ofrecerd bajo un mode-
lo de alquiler a empresas
y centros educativos,
con una consola de ad-
ministrador alojada en
la web y soporte técnico

LASCIFRAS

de los ordenadores
utilizan Windows. Segtin
la consultora Net Applica-
tions, Windows XP tiene
una cuota del 54,39%,
Windows 7 un24,17%y
Vista un 10,56%.

eslacuota que dala
misma compania a Macy
Linuxen PC.Ahora, con
Chrome OS entra en juego
otro rival. Google intenta-
1d arrebatar a Microsoft
negocioy ser un jugador
importante comoenel

muy secundario. En mo-
viles y tabletas, son Apple
y Google los dos actores
mds relevantes. “La cues-
tibn es ver si Google
logra restar poder a Mi-
crosoft en el mercado de
portatiles. Y si esta con-
sigue ocupar un puesto
relevante donde Apple y
Google son mas fuertes”

“Google ha creado su
propio Mac, en el sentido
de que hasta ahora Apple
erala (inica compania que
se habia atrevido a una in-
tegracion vertical total en
la cadena de valor de los
ordenadores”, asegura el
analista independiente
Jaime Garcia Cantero.
En su opinién, Google
venderd, como Apple, un
ordenador en el que con-
trola el software, el hard-
ware, la distribucion y la
comercializacion. “Inclu-
so va mas alla y ofrece
también el manteni-

Para algunos analistas
como Iviin Gonzdlez
Google estd aceleran-
do un cambio, que ya
ha tenido lugar en el
movil. “Se estin repi-
tiendo esquemas, v los
protagonistas empie-
zan a ser los mismos”.
El analista de Penteo
observa, ademds, un
riesgo para Microsoft:
“Google puede darle
un mordisco a su ne-
gocio empresarial,
porque su oferta ahora
abarca smartphones,
tablets y ordenadores”
Pero la iniciativa de
Google no esta exenta
de recelos. Los més es-
cépticos se cuestionan

si los usuarios quicren
portatiles que depen-
dan tanto de una co-
nexién a internet.
“Creo que es el futuro
de la computacion,
pero no estoy muy se-
guro de que sea el pre-
sente de la informati-
ca”, ha dicho Steven
Levy. Este experto de
la revista Wired, afir-
ma que, después de
haber usado uno de
los CR-48, se encontrd
con algunos proble-
mas, como que a veces
era incapaz de obtener
la conectividad nece-
saria. “La experiencia
no fue tan buena como
mi entorno habitual”

En csta linea, Dans
reconoce que el cam-
bio de percepcién
-que la gente vea la
nube no como una op-
¢ion sino como una
ventaja- no es simple.
“Y, en este sentido,
Chromebook es un
producto muy arries-
gado”, subraya. El pro-
fesor del Instituto de
Empresa, que también
ha tenido en sus
manos un portatil CR-
48 reconoce que en
sus pruebas pasé rapi-
damente de valorar as-
pectos positivos como
la versatilidad y flexi-
bilidad de la propues-
ta a los de limitacién

(“como qué pasa si s¢
me cae la conexion”).
Michael Gartenberg,
analista de Gartner, ve
también en el precio
un posible obsticulo.
“El hardware parcece
interesante, pero el
problema de Google y
sus socios va a estar en
convencer a la gente de
que se gaste 499 ddla-
Tes en un equipo que
se parece a un portatil,
PEro con menos cosas”
Con todo, nadie pa-
rece dudar de que el
modeclo de uso que
Google lanza con Chro-
mebook es el futuro. La
cuestién es cudnto tar-
dara en implantarse.

de Google 24x7. Las pri-
meras pagarin unos 28
délares por usuario al
mes y 20 délares en el
caso de los centros edu-
cativos,

El anuncio de Google esconde, sin em-
bargo, detras mucho mds que un nuevo
ordenador. Supone un claro intento de
rehacer ¢l mercado de los portitiles, ya
que a diferencia de los ordenadores tra-
dicionales, que utilizan software insta-
lado en la propia maquina (tipo el Word
o ¢l Office de Microsoft), aqui la apucs-
ta cs lanzar laptops construidos para
sacar provecho de las aplicaciones ba-
sadas en la nube, como Google Docs.

Se trata de un ataque de Google para
competir en un mercado atin dominado
totalmente por Micro-
soft (que tienc una
cuota con Windows de

mévil con Android.

miento con una oferta de
pago por uso sin compra

NUEVOS
EQUIPOS
Los dos modelos
anunciados, gque
arrancan en 8 segun-
dos, pesan alrededor de
kilo y medio, tienen pantallas
de 12 pulgadas y llevan ranura
para tarjetas SD. Sus baterias
duran unas 8 horas.

Lanzan
portatiles
gue animan
aconsumir
aplicaciones
enlaweb

del ordenador. La gran diferencia es que
Apple lo hace todo sola mientras que Goo-
gle se ha buscado aliados: Acer y
Samsung en el hardware (habra mas fa-
bricantes a final de ano), y Telefénica
(como operadora) y Pixmania (en la dis-
tribucién), en el caso de Eispaia”. Google
trata de exportar el modelo que ya le fun-
ciona en ¢l mévil a la industria del PC.
Para GGarcia Cantero, Google puede re-
volucionar el mercado con un producto
que tampoco ¢s revolucionario (es here-
dero directo de otros intentos de termi-
nales ligeros que ya hizo en su mo-
mento Sun Microsystems, por
ejemplo). “Lo que cambia es el
momento. Hoy la nube es
una realidad lo suficien-
temente silida [v més
que lo serd con el
lenguaje
HTML5,

que va a permitir que casi cualquier apli-
cacion pueda funcionar desde la nube in-
dependientemente del sistema operati-
vo que tenga el ordenador con el que se
accede], que hace del lanzamiento de
Google una interesantisima propuesta”.

Enrique Dans, profesor del Instituto de
Empresa, esta convencido de que Goo-
gle ha dado “cl primer paso serio en la
idea de transformacion de la computa-
cién que conocemos desde un esquema
ordenador-céntrico a uno red-céntrico”.
Afn asi, en su blog responde a una cues-
tion clave: ése juega mucho Google con
Chromebook? Si, asegura, porque una le-
gion de clientes que paga por servicios
en la nube supondria una diversificacion
de ingresos muy positiva para una firma
hoy casi monoproducto. “Pero donde Goo-
gle realmente se la juega es en su pres-
tigio como empresa capaz de marcar ten-
dencias”, anade. “Para que Chromebook
se considere un éxito, no vale con un éxito
de ventas. Necesita una revolucion similar
a laque, por ejemplo, pudo suponer Apple
con el lanzamiento de su iPod o su iPho-
ne. Algo que de verdad se convierta en
modelo para otros, que se imite, que se
hable de ¢llo como un antes v un después”
El drdago de Google queda echado.



