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‘Microblogging,

Autores gallegos y analistas explican por qué
redes sociales como Twitter y los teléfonos
inteligentes relanzan las bitacoras de Internet

XABIER SANMARTIN C.
Santiago

La Real Academia aun no
incluye en su diccionario
el termino blog pero el dia-
rio personal ya hace tiem-
po que suple boligrafo y
papel por teclas y pantalla.
Primero, desde un ordena-
dor de mesa, luego con el
portitil y ahora usando los
nuevos teléfonos y las redes
sociales como Twitter, cuyo
sistema de mensaje con un
maximo de 140 caracteres
ya casi releva al SMS.

Hoy los blogs rebrotan
con el microblogging.

“Los blogs fueron el co-
mienzo de lo que hoy lla-
mamos la web social 0 web
2.0, una evolucién en la his-
toria de Internet provocada
al disponer de plataformas
que permiten publicar to-
do tipo de contenidos a es-
cala global, en tiempo real
ysin editores. En ese nugvo
escenario, los blogs se inte-
gran con las redes sociales
y el microblogging creando
un entramado mucho mds
rico y complejo que la blo-
gosfera originaria”.

Lo apunta José Luis
Orihuela, profesor de la
Universidad de Navarra, y
autor de eCuaderno.com, el
130 de los blogs mas leidos
de Espana, segiin Wikio.
También es autor de La re-
volucion de los blogs, libro
editado por La Esfera.

Hubo un bum mundial
con la gran repercusion lo-
grada por blogs de algunos
periodistas norteamerica-
nos tras el 11-S y la poste-
rior Guerra de Irak, y luego
ese poso va dando paso a

una etapa donde aparecen
como bloggers todo tipo de
empresas y gobiernos.

Al hilo de la inminente
visita del Papa, basta decir
que el Vatican Information
Service (VIS), servicio de
informacién de la Santa Se-
de, acaba de estrenar blog
en espafiol, inglés, francés
e italiano (visnews.org).

Y subrayando lazos entre
telefonia movil e Internet,
Nokia ha abierto... conver-
saciones.nokia.com.

Pese al transito del esca-
parate de novedades al del
recurso cotidiano, el blog
mantiene su vigor.

Enrique Dans (A Coru-
na, 1965), considerado uno
de los gurus tecnologicos
en Espafia (enriquedans.
com ronda el Top 10, segtin
Wikio), profesor del IE Bu-
siness School y experto en
nuevas formas de comuni-
cacion, lo tiene muy claro:

“El blog sigue siendo
la mejor manera de
expresar una opinion
en Internet” (Dans)

“El blog sigue siendo a dia
de hoy la mejor férmula pa-
ra expresar una opinion en
Internet”.

Respecto al actual estalli-
do de las redes sociales, rei-
vindica naturalidad.

“Si no se hace un anali-
sis serio, las redes sociales
pueden parecer una pér-
dida de tiempo pero sien-
do rigurosos vemos que
sirven para mucho; ya las
utilizan muchisimas perso-
nasy las empresas deben ir
hacia donde esta la gente;
antes la gente estaba en la
tele, hoy estd en Internet,
fragmentada; cada vez mas
gente tiene parte de su vi-
da en las redes, que son la
nueva agenda, y mas ahora
que se conecta el movil a
Facebook”.

Es comunicacién bidirec-
cional, dice Dans, que visi-
t6 A Coruia en mayo como
ponente del encuentro B-
Web de Expocoruna.

Manuel Bragado, di-
rector de Ediciéns Xerais
y activo blogger, habla de
(r)evolucion. Cree que esta
cambiando “radicalmente”
el papel de los blogs.

“Cando comezamos en
2005, os blogs en galego
formabamos comunidade
de conversa e interaccion, o
chamado Blogomillo. Hoxe
a conversa cotidn xa non
estd nos blogs, prodicese
en Twitter e Facebook, que
visitan milleiros de persoas.
Entendo estas redes sociais
como parte da identidade
dixital de cada individuo.
Dentro desa Identidade os
blogs tefien un papel prin-
cipal pois funcionan como
arquivo e como espazo de

blog

crito en Twitter.

hijo

Blog: diario perso-

nal en Internet.

Blogger: o ‘blogue-

ro’, autor de un ‘blog’.

Blogosfera: Los

'blogs’ como conjunto.

Post: Mensaje de

un 'blog’ y comentario
de respuesta al mismo.

Tuit: Mensaje es-

El corufiés Enrique Dans, profesor y ‘blogger’ experto en nuevas tecnologias. Foto: H. Neira
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publicacién mdis demora-
da e reflexiva”.

Tras mudarse a la plata-
forma Blogaliza, y trasladar
el archivo de 3.000 artiulos
y unos 10.000 comentarios,
Bragado ya viaja en el AVE
del microblogging.

“Contar e conversar em-
pregando os teléfonos an-
droides supdén outro salto
de vertixe na comunicacién
dixital. Este tipo de teléfo-
nos desprazara na publi-
cacién e lectura dixital
aos portatiles. Habera que
agardar as novas posibili-
dades dos iPad. Debemos
ter moi presente que as no-
vas posibilidades tecnolé-
xicas, serdn tamén novas
posibilidades creativas”.

Alejandro Vazquez, pro-
fesor de Publicidad en la
Universidade de Santiago
(USC), traza un blog alrede-
dor de su asignatura.

“A dia de hoy no entien-
do cémo podemos integrar
las redes sociales en la en-
sefianza, pero s una cues-
tién de tiempo, llegardn...
Hay quienes dicen que la
red acabara siendo un lu-
gar de encuentro en las re-
des sociales”.

Jorge Guitidan, un blogger
compostelano de fraseo gas-
tronémico, cruza puentes ha-
cia las nuevas herramientas,
utilizando por igual ventanas
del microblogging y webs con
comodin audiovisual.

“Muchos de quienes antes
solo escribiamos en el blog
ahora también compartimos
contenidos en Facebook,
Twitter o Foursquare; y alo-
jamos videos en You Tube o
Vimeo... Eso permite llegar a
otra gente, y complementar
contenidos”.

El informe eEspafia 2010
de la Fundacion Orange in-
dica que Galicia es la sexta
comunidad de Espana con
menor desarrollo general en
la Sociedad de la Informa-
cion. Ms alla del esfuerzo de
instituciones publicas y pri-
vadas, muchos gallegos lle-
van aios subidos al tren que
abre las nuevas vias.
tendencias@elcorveogallego.es
v [w] 4]
enriquedans.com
ecuaderno.com
elcorreogallego.es

INTERNET EN GALICIA

Cuatro gallegos bien colgados (de la red)

“Fago unhas 5
anotacions
semanais e para
as notas rapidas...
prefiro Twitter,
de 5al0diarias”

“Al comprobar que
hay gente que te
lee, empiezas a
publicar de modo
menos
despreocupado”

“Naci6 por la
necesidad de
estar conectado
con los alumnos
de otro modo,
fueradel aula”

“Quiero hacerun
blog de moda
diferente, romper
barrerasy
complejos,
porque lamoda
es para todos”

Manuel Bragado... libros.
‘Brétemas’ es un refe-
rente cultural de Galicia.
Su autor es el responsa-
ble de Edicidns Xerais y

el dmbito editorial centra
sus 'posts’ (comentarios)
aunque también aluda a lo
cotidiano, caso de su Celta,
ahora dando alegrias. Pu-
blica cada dia "afnda que
no ultimo ano fago unhas
cinco anotacidns semanais;
para as notas mais rapidas

‘Diario del gourmet de
provincias y del perro gas-
trénomo’ cumple ahora
seis afos ‘on line'. Gand
el Premio de Periodismo
Alvaro Cunqueiro 2008,
y como sus lectores cre-
cen, Jorge afila el estilo.
“Al comprobar que hay
gente que te lee, que de
algin modo se convierte
en seguidora, empiezas a

‘La publicidad de prime-
ro' es un original recurso
de este profesor de la fa-
cultad de Periodismo de la
Universidade de Santiago.
Activo cuando llega el tri-
mestre de su asignatura, su
blog nace "por la necesidad
de estar conectado de otro
modo, fuera del aula, con
los alumnos. Las cosas pa-
sanen laredy en el terreno
de la Publicidad es un lugar

‘Mis glamourosos mi-
chelines’ es obra de esta
veinteariera de O Millado-
iro que comparte aventura
digital con una mallorquina
afincada en Santiago. Han
empezado a escribir el pa-
sado julio para hablar de
moda sin mucha ortodoxia.
“Hay muchos blogs pero
casi todos son para chicas
con cuerpos esculturales...
y la gente del dia a dia mu-

Alejandro Vazquez... USC.

prefiro Twitter, onde ado-
ito publicar entre cinco e
dez anotacidns diarias. As
posibildiades de 'microblo-
guexo' de Twitter téfienme
fascinado. Gusto retrans-
mitir alguns acontecemen-
tos importantes, o mais
recente foi o concerto de
Carlos Nufez na Praza do
Obradoiro. Os ‘tuiteiros’
alertabamos do que estaba
sucedendo en tempo real..."

Jorge Guitian... gastronomia.

publicar de moda menos
despreocupado, cuidando
mds los contenidos y tam-
bién prestando atencién

a temas que esos lectores
reclaman”. Cree que ya no
se vive |a efervescencia de
hace dos o tres afios, “un
rasgo de la 'blogosfera’ en
general pero sigue habien-
do gente que produce con-
tenidos muy interesantes”

imprescindible para ver lo
que funciona por el mun-
do. Ademas, el blog rompe
con los esquemas horarios
y establece un formato co-
modo y conocido para los
alumnos, generando mas
dialogo”. Su espacio fun-
ciona desde hace tres cur-
s0s y recuperara su pulso
en febrero con algo a favor:
“Lectores, porque ello es
parte de la asignatura”.

Sara Garcia Gonzalez... moda.

chas veces no se siente
identificada con ese perfil
Pretendo romper barreras y
complejos, que la gente en-
tienda que la moda es para
todos". Sara, seguidora del
vestir de estilo retro, apoya
el eclecticismo. “Me gus-
tan marcas de todo tipo,

no hay marcas si no moda.
Bimba & Lola nos encanta
pero también, Zara, H&M
y Tommy Hilfiger..."



