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Lo geografico’
se incorpora
alared

ENRIQUE DANS

e Elanuncio de Facebook
de incorporar la dimension
geografica a la red social, en
un espacio hasta el momen-
to ocupado tinicamente por
aplicaciones de uso menos
extendido como Foursqua-
re o Gowalla, trae de nuevo
al candelero el debate de la
privacidad, tantas veces aso-
ciado a la compaiifa de Mark
Zuckerberg.

Hasta el momento, sus
masde 500 millones de usua-
rios acudian a la red para ac-
tualizar su estado, comentar
cosas que habian hecho, su-
bir fotos, saber qué hacian
sus amigos, etc. Ahora, po-
dranademasdirigirse alared
para contar dénde estan. El
movimiento se inscribe en la
creciente tendencia de usode
redes sociales desde el movil,
y evoca para algunos la idea
de vigilancia, de ojo perma-
nente que sabe dénde esta-
mos en cada momento.

En realidad, el usuario ac-
tualiza Ginicamente donde
quiere, cuando quiere, y si
quiere, sin que nadie le obli-
gue a ello. Mds que lazo, es
una corbata que escogemos
nosotres mismos. En cual-
quier caso, ya hay voces cri-
ticas con la idea: la American
Civil Liberties Union (ACLU)
ha emitido una serie de pre-
cauciones y consejos para su
manejo.

La idea es aportar mas va-
riables a lo social, a lo que
compartimos. Para tener sen-
tido, precisa de una red bien
definida: con personas a las
que conocemos, clasificadas
€en grupos segiin nuestra re-
lacién con ellos. No todos los
temas estan claros: podemos
etiquetar a nuestros amigos
en un sitio, y aunque se po-
drin desetiquetar posterior-
mente, nada impide gambe-
rradas de mejor o peor gusto.
Y habré que ver la evolucién
del factor competitivo: las re-
des existentes hasta el mo-
mento colaboran con Face-
book en el lanzamiento, pero
no estd clara cual serd su evo-
lucién, si ganaran usuarios o
los perderan a manos del gi-
gante delo social.

De una manera o de otra,
la dimensién geogréfica se
incorpora a la red, y sera ob-
jeto de innovacién en el mar-
keting empresarial y en mu-
chos otros aspectos. Prepare-
se para responder a esa pre-
gunta: ;dénde estas?
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