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Periodismo
de marca

ada vez mas paginas

web de mas compa

filas empiezan a pa-
recerse a un medio. Publi-
can noficias, entrevistas, y
tienen detrds una auténtica
redaccion. Algunas de ellas,
de hecho, son referen
sudrea.

El movimiento tiene logi-
ca: en un mundo en el que
las estrategias de comunica-
cion dependen de parame-
tros como la actividad en la
red, los enlaces entrantes o
el desarrollo de comunidad,
la web en modo “folleto
electronico” es un atavismo.
Convertir a una empresa en
referencia en su industria
tiene relacion no solo con
tener buenos productos o
servicios, sino también con
producir informacion de
una manera transparente,
clara, capaz de generar inte
rés, de no ser una sucesion
de vacias notas de prensa
De inventarse su propio
medio,

Hace anos, cuandoun pe-
riodista pasaba de un medio
a una empresa, se decia so-
carronamente que se habia
“pasado al lado oscuro”, y se
dedicaba a intentar influir
€N Sus ex-compaineros para
que le publicasen noticias.
Ahora, un periodista puede
desarrollar toda una carrera
profesional en una empresa
y,ademis (y aqui viene loin-
teresante) hacer buen pe-
riodismo. Porque, si no lo
hace, si sigue interpretando
la comunicacion como se
hacia el siglo pasado y sélo
publica basura intrascen-
dente y peloteo reiterativo,
su pagina no tendra el mas
minimo intereés y la estrate-
gia de comunicacion de la
compania fracasard.

El periodismo de marca
puede tener muchos fallos,
puede carecer de objetivi
dad v puede ser parcial. La
prueba de su calidad ladara
el mercado: si lo hacen mal,
seran paginas intiles que
no leera nadie. Si lo hacen
bien, en cambio, pueden
llegar a convertirse en refe-
rencia para la industria, pa
ra el publico o para los me-
dios de comunicacion. Es
una nueva forma de enten-
der la comunicacion em-
presarial.
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