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OPINION

sComo nos
informamos?

na de las cosas que
U la Red ha cambiado
completamente es
la forma de acceder a la in-
formacion. No solo se pro-
duce mas informacion que
nunca antes en la historia.
Ademas, mucha de la que
se produce, se difunde di-
rectamente, sin interme-
diarios. Si esta leyendo esta
columna, posiblemente
pertenezca al primer gru-
po, el de “los clasicos™ acce-
de alainformacion comolo
ha hecho siempre, a través
de medios convencionales.
No, no hay nada de maloen
ello. Pero estin convirtién-
dose en minoria.

Un segundo grupo for-
mado por una parte cada
vez mas significativa de la
poblacion se informa en re-
des como Twitter, Face-
book, Google+ y LinkedIn.
Accede a la informacion
cuando alguien la comparte
ensu Red.

El tercer grupo es el lec-
tor que accede directamen-
teala fuente. El que cuando
le interesaun tema, bebe di-
rectamente de quienes pro-
ducen la informacion, de
aquellos que son habitual-
mente entrevistados por los
medios tradicionales. Esto
suele implicar una amplia
variedad de fuentes, lo que
lleva a que ese tipo de usua-
rio, para ser eficiente, nece-
site herramientas como
lectores de feeds RSS (Fe-
edly es el mas popular), re-
positorios como Evernote o
Delicious para almacenar y
volver a encontrar ficil-
mente lo que consideraron
interesante, o incluso he-
rramientas para escuchar
loque apareceen la Red.

Una de mis tareas como
profesor es que los directi-
vos entiendan que, ala hora
de tomar decisiones, pasar
del grupounoo dos al grupo
tres resulta fundamental.
Que la informacion se ha
vuelto tan importante que
no puedes simplemente es-
perar aque te |a traigan: hay
que ir a buscarla. Que hay
ventajas competitivas que
derivan precisamente de
como nos relacionamos con
lainformacion.

;Y ti? ;Como te infor-
mas?

Profesor de |E Business
School.
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sComo nos
informamos?

na de las cosas que
U la Red hacambiado
completamente es
la forma de acceder a la in-
formacién. No solo se pro-
duce mas informacion que
nunca antes en la historia.
Ademas, mucha de la que
se produce, se difunde di-
rectamente, sin interme-
diarios. Si esté leyendo esta
columna, posiblemente
pertenezca al primer gru-
po, el de “los clasicos”: acce-
de ala informacion como lo
ha hecho siempre, a través
de medios convencionales.
No, no hay nada de maloen
ello. Pero estan convirtién-
dose en minoria.

Un segundo grupo for-
mado por una parte cada
vez mas significativa de la
poblacién se informa en re-
des como Twitter, Face-
book, Google+ y LinkedIn.
Accede a la informacion
cuandoalguien lacomparte
ensuRed.

El tercer grupo es el lec-
tor que accede directamen-
te ala fuente. Elque cuando
leinteresa un tema, bebe di-
rectamente de quienes pro-
ducen la informacion, de
aquellos que son habitual-
mente entrevistados por los
medios tradicionales. Esto
suele implicar una amplia
variedad de fuentes, lo que
lleva a que ese tipo de usua-
rio, para ser eficiente, nece-
site herramientas como
lectores de feeds RSS (Fe-
edly es el mas popular), re-
positorios como Evernote o
Delicious para almacenar y
volver a encontrar facil-
mente lo que consideraron
interesante, o incluso he-
rramientas para escuchar
loqueaparece enlaRed.

Una de mis tareas como
profesor es que los directi-
vos entiendan que, ala hora
de tomar decisiones, pasar
del grupouno odos al grupo
tres resulta fundamental.
Que la informacion se ha
vuelto tan importante que
no puedes simplemente es-
perar aque te la traigan: hay
que ir a buscarla. Que hay
ventajas competitivas que
derivan precisamente de
c6mo nos relacionamos con
lainformacion.

;Y ti? ;Como te infor-
mas?

Profesor de IE Business
School.
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