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Telecinco y la paranoia

OPINION

Enrique Dans

elecinco se querella por un
importe millonario contra
Pablo Herreros, un blogger
que el afio pasado solicito a las em-
presas que se anunciaban en La
Noria que dejasen de hacerlo, por-
que ese programa habia pagado a
la madre de un criminal. La peti-

cidn, con el apoyo de mas de trein-
ta mil personas, desencadend una
tormenta que culming, debido a la
pésima gestion de la cadena, con la
suspension del programa.

;Qué alega Telecinco en su que-
rella? En una nota de prensa, viene
a decir que no esta dispuesta a to-
lerar “amenazas a sus clientes”.
;Amenazas? ;Qué entiende Tele-
cinco por “amenazas”? ;A qué ni-
vel de paranoia corporativa se
puede llegar para entender que
una peticion mayoritariamente

respetuosa de una serie de consu-
midores a unas marcas que habi-
tualmente consumen y a las que
piden que no se anuncien en una
cadena es algin tipo de “amena-
za"? sEs que no entra en la libertad
individual de un consumidor pedir
a una marca que no se anuncie en
una cadena? ;Dénde estd la “ame-
naza”?

Segtn la paranoica logica de
Telecinco, los clientes “amena-
zan” cuando dicen que van a dejar
de comprar una marca. A ver: no

comprar algo es un derecho ina-
lienable de todo cliente, como lo
es el manifestarlo ptiblicamente.
Las tinicas “amenazas” y “conspi-
raciones” que existen en un movi-
miento ciudadano ampliamente
respaldado y generado no por Pa-
blo Herreros, sino por la propia
Telecinco, estan en la calenturien-
ta imaginacién de los ejecutivos
de la cadena.

La querella contra Herreros ge-
nerd en un solo dia cien mil adhe-
siones a un grupo de rechazo crea-

do en Change.org, una plataforma
en la que la identidad se gestiona
de una manera bastante robusta.
Cien mil personas en veinticuatro
horas, dispuestas a pedir a los
anunciantes que abandonen Tele-
cinco. No “amenazas”, sino peti-
ciones educadas y respetuosas. El
problema de Telecinco no son las
“amenazas”, sino entender que la
sociedad se ha convertido en bidi-
receional.
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