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Mercado,
mercado,
mercado

a primera pelicula
L de Paco Leon, Car-
mina o revienta, no
solo ha servido para des-
cubrir la faceta de director
del actor, sino también pa-
ra demostrar muchas co-
sas. Fundamentalmente,
que existe una via alterna-
tiva a ladel insulto, la des-
calificacion y la persecu-
cion que hasta el momen-
to habia caracterizado a la
industriadel cine.

Paco Ledn hasintoniza-
do con los internautas.
Los que, desde hace aiios,
nos sentimos insultados.
Los que tuvimos que
aguantar que llegase a mi-
nistra una sefora que se
planteaba para qué que-
riamos accesos rapidos a
la red. Los que vimos sur-
gir leyes absurdas que pi-
sotean nuestros derechos
fundamentales. Segun la
industria y el Ministerio
de Cultura, el problema
del cine se reducia a que
sus espectadores éramos,
segin ellos, unos ladro-
nes. Nada se hablaba de la
calidad o, sobre todo, del
mal ambiente generado.
Internet era “la bicha”, el
“todo gratis”, los “piratas”.

Si algo demuestra el
éxito de Paco Leon, es que
lo que los espectadores
buscan no es el ese mito
del “todo gratis”, sino con-
veniencia, comodidad, fa-
cilidad, alternativas y pre-
cios justos. Que lo que hay
que hacer es posicionarse,
no como quien hace una
pelicula y, cuando quiere
venderla, mira malhumo-
rado a sus espectadores y
les chilla: “{Piratas, que yo
sé que os la vais a descar-
gargratis!”.

Paco Ledn ha demos-
trado que el problema no
son las descargas, sino la
inadaptacion de una in-
dustria. Si quieres triun-
far, pon tu producto dis-
ponible en todas las plata-
formas posibles, con todas
las formulas posibles.
Frente a represion e insul-
tos, alternativas. Menos
leyes, menos topicos y
mas mercado.
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