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Dennis

CROWLEY

Es el creador de Foursquare, |a
red social de geolocalizacién
que planta cara a Facebook

Ivin Gonzélez MADRID.

Un dia cualquiera, cuando Dennis
Crowley practicaba footingen el fa-
moso puente de Brooklyn, pisé el
dibujo de un hongo en el suelo.
Aquello le recordé al videojuego
Super Mario Bros; y, por un mo-
mento, sintid cOmo esa pisadale da-
ba poderes, tal y como le ocurre al
personaje de Nintendo. Entonces
pensé que por qué no convertir la
vida en una especie de juego vir-
tual. A partir de aquella idea nacié
la empresa que le haria rico, Fours-
quare.

Tal y como él mismo declaro en
una entrevista a El Pais, su objeti-
vo no es otro que hacer la vida mas
divertida, y mis concretamente “ha-
cer de la rutina diaria algo cada vez
m4s interesante y convertir a las
ciudades en un tablero de juego y
socializacion”.

Este emprendedor, del que dicen
que es juerguista, chistoso y un fa-
nitico de la ciudad de Nueva York,
esel culpable del éxito mundial de
este sistema de geolocalizacion que
permite conectar a los usuarios con
su red de contactos e informarles
de donde estin en cada momento,
actualizando en tiempo real su ubi-
cacion.

Foursquare, que tiene tres afios
ymedio de vida, gana, de media, 1,5
millones de usuarios nuevos cada
mes, y ya ha alcanzado los 600 mi-
llones de délares en volumen de ne-
gocio, Permite que “las ciudades
sean mas ficiles y divertidas de ex-
plorar”, segiin su creador, que se re-
velaun amante del esqui y del foo-
ting, aunque no es muy bueno nien
los deportes ni en los estudios, se-
g4n su familia.

El profesor de Sistemas y Tecno-
logias de IE Business School, Enri-

El creador de
Facebook intento
copiar su idea,
pero no pudo
competir con él

GETTY

que Dans, recuerda la rivalidad en-
tre este visionario y el hombre que
cred Facebook: “Foursquare te per-
mite conocer ciudades de forma di-
vertida, al mismo tiempo que inte-
ractias con tus amigos. Mark
Zuckerberg copio esta idea y la lla-
m6 Facebook Places, pero nuncale
pudo hacer frente”.

Personal: nacié en Medway
(EEUU) hace 35 afios.
Formacion: se licencio en
1998 en la Universidad de
Syracuse (EEUU) y cursd un
Programa de Telecomunica-
ciones Interactivas (ITP) enla
New York University Tisch
School of the Arts en 2004.
Trayectoria: cred una plata-
forma de geolocalizacion, Do-
dgeball, que llamé la atencién
de Google, que la compré en
2005. Hace tres anos fundé la
actual Foursquare.

Ya con su plataforma tecnologi-
cacogiendo forma, a Crowley se le
ocurri6 abrir la puerta a los anun-
ciantes y empezd a ofrecer descuen-
tos a los usuarios que visitasen los
negocios adscritos a Foursquare,
desde restaurantes hasta cafeterias,
tiendas de ropa o galerias de arte.
Esta iniciativa le dio el impulso de-
finitivo a su proyecto y lo convirtio
en uno de los més exitosos dentro
del competitivo mundo de las re-
des sociales.

Como si de una bola de nieve se
tratara, Foursquare ha alcanzado,
en sus tres afios de andaduraen la
Red, la cifra de 35 millones de esta-
blecimientos registrados, que han
sido visitados en 2.000 millones de
ocasiones.

Hay quien vaticina la compra de
esta especie de Google Maps per-
sonalizado por parte de Facebook
-como ya ocurrio con Instagram a
razon de 1.000 millones de dodlares,
pero parece una tarea harto com-
plicada, ya que Dennis Crowley lo
tiene muy claro: “Foursquare no se
vende, a no ser que sea estrictamen-
te necesario”, ha afirmado.



