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La cdmara de
mil millones

de dolares

uc una cmpresa
como Facebook, a
punto de salir a

bolsa con una valoracion
de alrededor de 100.000
millones de délares, ad-
quiera otra compania por
1.000 millones cs, sin du-
da, un anuncio importan-
te. Si afadimos que la fir-
ma adquirida cuenta con
doce empleados, no tiene
ingresos ni hasta ahora
plan alguno de tenerlos, y
acababa de ser valorada
por otros inversores en la
mitad de ese valor, lleva a
que muchos recuperen el
grito de “;burbujal” que
tenian guardado desde fi-
nales de los noventay que,
en realidad, han venido
gritando en cada adquisi-
cion realizada desde en-
tonces.

Que Facebook, contra-
riamente a lo que ocurria
en los noventa, sea una
empresa rentable, con in-
gresos documentados y
un elevadisimo potencial
no es algo que parezca ser
tenido en cuenta.

;Quc cs Instagram?
Una aplicacién para con-
vertir los smartphones
(iPhone y desde hace una
semana también los An-
droid) en una cimara so-
fisticada y social. La apli-
cacion superpone a la ci-
mara un conjunto de fil-
tros preconfigurados que
hacen que, en pacos clics,
nuestras fotos adquieran
un aspecto superlativo,
como hechas por un foté-
grafo profesional. Insta-
gram explota la vanidad
del usuario: con ella, ve-
mos nuestras fotos precio-
sas, nos sentimos unos fo-
tografos impresionantes y
nos morimos de ganas de
compartirlas.

Instagram es la cimara
de nuestros dias. Ha rede-
finido el concepto y ha se-
ducido a mas de 35 millo-
nes de usuarios intensa-
mente fieles, que adoran
la aplicacion y subenaella
mis de 5 millones de foto-
grafias cada dia. Para Fa-
cebook, es comprar activi-
dad, obtener una propues-
ta de valor solida para cl
importantisimo campo
del Internet movil, aspirar
ahacerla crecer ain méasy
adotarla deingresos, y ofi-
cializarla llegada de la lla-
mada app ccononty. Qué-
dese con el concepto: se
hartard de escucharlo.
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