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sNokiasoft?

™\ ue dos competido-

(J res importantes en

el ambito de la mo-
vilidad sellen un acuerdo
como el que han cerrado
Nokia y Microsoft es, sin
duda, una noticia de enti-
dad en el entorno tecnolo-
gico.

sAcuerdobueno omalo?
;Para quién? Para Micro-
soft, el balance parece posi-
tivo. Tras afios de mante-
ner a la industria profun-
damente defraudada, el
lanzamiento de Windows
Phone 7 ha sido auténtico
aire fresco: un sistema ope-
rativomuy bueno, rdpido y
delicioso en su concepeion
de interfaz y navegacion.
Acceder a la posibilidad de
incorporarlo a los termina-
les de un lider de mercado,
aunqueseavenidoa menos
(Android superd reciente-
mente la cuota de mercado
de Nokia en smartphones),
parece sin duda una buena
noticia. Debera cuidar, si
acaso, sus relaciones con
otros fabricantes: ¢l acuer-
do daa Nokia un mejor tra-
tamiento que a socios im-
portantes como LG,
Samsung, Dell o HTC, que
podrian reaccionar dando
a Android mejor trata-
miento. Pero, en principio,
la idea, para una Microsoft
que no lo estaba teniendo
fécil en el estratégico mer-
cado de lamovilidad inclu-
so con un buen sistema
operativo, suena bien.

Para Nokia, la idea de
enfocarse puede ser tam-
bién positiva, aunque ven-
ga al precio de abandonar
lineas de desarrollo pro-
metedoras v en las que ha
invertido mucho. Costes
hundidos, dicen. Pero, para
una compafia potente y
orgullosa como Nokia, ce-
der su parte de desarrollo
de software a otra empre-
sa, renunciar a lo hecho
previamente y despedir
trabajadores en esa drea es
unaduraconcesion. Costa-
i asumirlo: no s6lo ya no
eres lider, sino que depen-
des en tus desarrollos de
un tercero. Aungue pague
buenos dividendos. La si-
tuacion era preocupante.

Para los desarrolladores,
mas posibilidades: intere-
sante, sobre todo teniendo
en cuenta que Microsoft-
Nokia necesita desespera-
damente convertirse en
plataforma competitiva, y
esodeberia hacerla sermas
generosa. ;Y para el clien-
te? Estd claro: la competen-
ciasiempre esbuena. Y tres
esmejor que dos. Veremos
comolesva.
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