HAN REVOLUCIONAT INTERNET I DE RETRUC, LA NOSTRA VIDA. AMB LES NOVES TECNOLOGIES

HEM PASSAT DE SER CONSUMIDORS PASSIUS A USUARIS CREATIUS QUE ELABOREM | COMPARTIM
CONTINGUTS, VALOREM INFORMACIONS I ESTABLIM NEXES AMB ALTRES INTERNAUTES. CINC EXPERTS
REFLEXIONEN SOBRE LA INFLUENCIA DE LES XARXES SOCIALS | ENS AVANCEN EL SEU FUTUR.

Per a decepci6 dels qui gaudeixen quan veuen
les baralles dels contraris a Facebook contra els
qui s’exposen penjant fotos en banyador a la
platja, Internet sempre ha estat un fenomen coo-
peratiuisocial. Abans de 'aparicié de Twitter i
Facebook, els blogs ja servien per mantenir con-
verses 1 creuar comentaris, els xats ja acollien
discussions fructuoses i els forums reunien mi-
lers d’aficionats a tota mena d’activitats que
compartienopinionsiconeixements. Aleshores,
per que tot d'una s’ha comencat a parlar de xar-
xes socials?

En els darrers anys han anat apareixent unes
plataformes a Internet que, d'una manera senzi-
1la, es dediquen a posar de manifest els enllacos
entre les persones d’un grup, alhora que enlla-
cen grups d’amistat entre si. Algunes, per vo-
luntat o a for¢a de costum, s’han especialitzat a
organitzar les converses entorn a determinades
activitats o interessos: YouTube (videoaficio-
nats), MySpace (musics) i la Tafanera o Menéa-
me (observadors aferrissats de I'actualitat).
D’altres, com Twitter o Facebook, funcionen
simplement com una col-leccié de fitxes perso-
nals de molts usuaris, on els internautes podem
mostrar la nostra adhesié a una convocatoria,
compartir fotografies o comentar experiéncies.
Jano sorprén que la pantalla de I'ordinador ens

informi de la botifarrada que organitza la gent
de la nostra colla, ens mostri les darreres pro-
postes d'un candidat a les eleccions o ens ajudia
buscar amics per anar a un concert. Tot aixo
gracies a les webs que “ens permeten veure una
dimensi6 addicional de la informacié incorpo-
rada en els usos i costums de I'ésser huma des
que és un animal social”. Ho diu Enrique
Dans, professor de Sistemes d'Informacioal'TE
Business Schooliautor d'un dels blogs en caste-
11a més llegits del mon. D’acord amb la seva ex-
plicacié, son elements socials en una web
d’aquest tipus aquells que “faciliten un tis social
de la informacio: que pugui ser valorada, vota-
da, comentada ireenviada, i permeten, en defi-
nitiva, una major interaccio de I'usuari amb la
informaci6”. A ningu no li vindra de nou, sén
serveis que s’han installat en la nostra quotidia-
nitat. Per¢ fins a quin punt han canviat la nostra
manera de fer?

RELACIONAR-SE A LA XARXA

Facebook i Twitter en sentit estricte no son xar-
xes socials, sind interficies que proporcionen
una projeccié a Internet a xarxes socials que ja
existeixen (és a dir: grups d’amics i coneguts).
No servirien de res sino hi hagués gent que de
partida es coneix i comenga a elaborar contin-
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gutia compartir-lo en aquestes plataformes.
Com que part de lainteraccié es porta a terme a
través d'un canal que ens és nou, la manera de
relacionar-nos i la mateixa identitat es veuen
afectades.

Potser seria més precis dir que s’alteren les
nostres identitats. Perqué en tenim diverses.
Aixo almenys és el que va deixar escrit en una
tesi doctoral Francis Pisani, periodista espe-
cialitzat en noves tecnologies que ha impartit
classes a la Universitat de California-Berkeley i
a la Universitat de Standford, entre d’altres.
L’argumentacio busca suport en el fet que no
ens comportem de la mateixa manera en el nos-
trerol de treballadors, en el de marits o mullers
oen el d’amics, per exemple. “Crec en la identi-
tat-xarranca: anem saltant d’una identitat a
l'altra”, explica Pisani. “L’era de les xarxes so-
cials ens permet assumir millor la multiplicitat
d’identitats: podem tenir un blog, a Facebook
podem fer llistes de gent i mostrar-nos de mane-
ra diferent segons a quin grup...1tot aixo facili-
taaquest joc fonamental”.

En alguns aspectes la interaccio a les xarxes
socials és més pobre. D’aquesta opinio és Pere
Marques, professor de Tecnologia Educativa
al Departament de Pedagogia Aplicada de la
Universitat Autonoma de Barcelona. “La comu-
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BEGONA GROS

Vicerectora d’Innovaci6 de
laUOC, Gros és especialista
entecnologies de la infor-
macié i lacomunicacié en la
formacio i I’aprenentatge.

NO NOMES ACCEDIM A LA INFORMACIO,
SINO QUE LA COMPARTIM | L'ELABOREM

nicacié és menysrica, ens perdem coses, encara
que alguns serveis ens permeten intercanviar
imatge 1 veu”, apunta. “Ara mateix, en aquesta
conversa que estem tenint per telefon també
ens estem perdent coses, perd, malgrat tot, la
tecnologia ens permet fer un treball que dificil-
ment podriem fer sense ella: és suficient per al
quenecessitem”, explica Marqués.

Una altra dificultat que plantegen aquestes
noves plataformes és establir la frontera d’allo
que és publiciallo que es privat: a les xarxes so-
cials cadascii té casa seva, pero les finestres son
molt amples. Aquells que segueixen a Twitter
personatges famosos (s’hi apropen més dels
que sembla) aprecien poder llegir comentaris
sorneguers, politicament incorrectes o fins a
cert punt intims de les persones que admiren.
Cada servei gestiona aquesta frontera com mi-
llor li convé. A Twitter la porta sempre és oberta
1la conversa és com en un bar: podem escoltar
totes les discussions, perd només podem expli-
car secrets (missatges privats) a les persones
amb qui tenim un grau més alt d’afinitat, que
son aquelles que han demostrat el seu interes
“seguint” el llistat de missatges que publiquem.

L’equivalent a Facebook és la peticié d’amis-
tat, pero en aquest cas ha de ser acceptada pels
dos: qui fa la peticio i qui la rep. Tot 1 aixi molts

continguts estan a la vista de tothom, a Facebo-
ok ien altres webs: son diversos els serveis que
creen un perfili conformen una personalitat di-
gital. “Personalment crec —apunta Pisani—, 1 és
una opini6 compartida amb altres académics,
que estem passant d'una era de pertinenca a
grups concebuts com a caixes a una era en qué
el que compta son les relacions en xarxa: ja no
es tracta de pertanyer des del naixement per
tota la vida a un grup, es tracta d’establir con-
tactes per fer coses amb objectius concrets”.

INTERNET PER EDUCAR

Recuperar la definici6 estricta de xarxa social
ens porta a dir que es necessiten almenys tres
elements perqué n’hi hagi una: dues persones i
un enllag entre elles. Per exemple: un professor i
un estudiant. La xarxa social que s’esdevé en
una classe, pero, acostuma a ser forca més com-
plexa.Ila informacio que pot gestionar i prepa-
rar és molt més rica. Begofia Gros,
investigadora de la Universitat Oberta de Cata-
lunya especialitzada en la integracio de les tec-
nologies de la informaci6 i la comunicacio en la
formacio i 'aprenentatge, defensa que “les xar-
xes socials ens faciliten I'aprenentatge perqué
no nomeés accedim a la informacio, sind que la
compartimil’elaborem”. “Les eines 2.0 —conti-

nua-— les podem utilitzar per generar debats,
elaborar coneixement de forma col-laborativa,
reflexionar sobre el que estem aprenent, com-
partir recursos per aprendre, etcétera”.

Pere Marqueés és d’'una opinio6 similar. “A T'es-
tudiant, les xarxes socials li donen més autono-
mia, cosa que avuisabem que és molt important
(per al'estudiant i per a qui no ho és)”, apunta.
“Li permeten accedir pel seu compte a més in-
formacié, nonomésa través dels cercadors, sino
gracies a I'ajuda dels companys, alhora que el
preparen per anar aprenent continuament (que
és el que la societat li reclama): molts dels grans
autors de ciencia-ficcio ni s’havien fet la il-lusio
de pensar que Internet podria arribar a existir”.

Aquest pedagog considera que utilitzar Inter-
net no vol dir necessariament aprofitar-se de la
funcio6 de copiar i enganxar. “Des de la posicid
del professor, el fet que els alumnes tinguin més
possibilitats per documentar-se i resoldre pro-
blemes també és positiu, sempre que la seva
visi6 sigui la d'un professor del segle XXI: si és
dels que encara encarrega treballs perque els
alumnes els facin i valora només el resultat, ho
veura negativament. L'important no és lliurar
un treball ben fet, que també¢, sin6 la manera
com I'estudiant és capag de presentar-lo i defen-
sar-lo, 1les xarxes socials els ajuden a fer-se ex-
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PERE MARQUES
Professor de la UAB, fa un
exhaustiu compendide les
tecnologies de la informacio
ilacomunicacié a laweb:
peremarques.pangea.org.

MALGRAT LES LIMITACIONS, LA
TECNOLOGIA PERMET FER UN TREBALL QUE
DIFICILMENT PODRIEM FER SENSE ELLA

pertsen el tema, a interioritzar la informacio”.

Eldebatsobrela falta de fiabilitat de les dades
trobades a Internet sembla superat, perque hi
ha consens en el fet que cal assegurar-se que les
informacions sén correctes amb independén-
cia del suport en qué s’hagin obtingut. En
aquest sentit, Begofia Gros comparteix opti-
misme amb Marqueés: “Fa uns anys, tothom cri-
ticava la fiabilitat de la Viquipedia i ara hem
aprés com utilitzar-laitenim criteri per contras-
tar les dades que ens proporciona. El més ur-
gentésqueel professoratdoniaquestaformacio
als nens i adolescents: I'escola no pot viure al
marge de la xarxa i em sembla molt malament
que alguns centres no deixin connectar-se a
xarxes socials”.

FACEBOOKITWITTERPERATOT

A remolc de I'éxit de les grans xarxes socials,
n’han aparegut d’altres que han fet certa fortu-
na, sobretot les dedicades aactivitats concretes.
Esel cas de Flickr, a cura de la veterana Yahoo!,
que té en la fotografia el seu centre d’activitat:
qualsevol aficionat amb una camera compacta
potobrir el seualbum, classificar les seves foto-
grafies en grups oberts on participen diverses
personesiintercanviar comentarisambells. Un
altre exemple és la web Last.fm, que es pot con-

nectar amb molts reproductors per tracar un
perfil dels nostres interessos musicals. Un cop
indiquem que un usuari és amic, ens explica
quins artistes escoltem tots dos, a més de mos-
trar-nos tota mena d’estadistiques. També per-
met elaborar de manera cooperativa les
biografies dels grups de musica que més ens
agradin.

De xarxes socials, n’hi ha per a tots els gustos:
Endomondo és per als esportistes que vulguin
compartir les rutes que fan quan surten en bici-
cleta o a correr. Els participants a Endomondo
espodenreptar els unsals altres per comprovar
qui d’ells acaba una ruta d’'un nombre determi-
nat de quilometres en menys temps, encara que
es trobin en parts del mon diferents. D’altres, en
canvi, s'utilitzen en entorns professionals. Es el
cas de LinkedIn, on en lloc de tenir un ‘mur’ oun
‘perfil’, I'usuari té un curriculum i pot demanar
a excompanys o a antics caps que expliquin al
mon per quines raons és un bon treballador.

Noés d’estranyar que proliferinaquesta mena
de webs que, en resum, ens posen en contacte
els uns amb els altres. “Resulta evident que les
accions de tercers condicionen en diferents
graus les nostres, i que aquesta influéncia acos-
tuma a ser més gran quan considerem aquests
tercers com a ‘referents’ o ‘confiables’, comen-

BLOGS QUENO US
HEU DE PERDRE

Hi ha blogs de gairebé qualsevol tema
imaginable. Histories de la ciéncia —his-
toriesdelaciencia.blog.cat-és una font
inesgotable de curiositats sobre inves-
tigadors iHustres i anécdotes que han
fetavancar el nostre coneixement sobre
elcosmos. Per als qui prefereixen els
ratolins i els teclats, Bitologies —blogs.
ccrtvi.com/bitologies.php —pot ser un
bon punt de trobada on llegir articles so-
bre informatica amb una clara voluntat
didactica. Esbudellant estandards —es-
budellat.net—i gnulinux.cat sén els blogs
indicats per a programadors i els usuaris
fidels del programairi lliure. Donada la
semblanca entre la blogosfera i la bibli-
oteca de Babel, no és d’estranyar que
també hi hagilloc per a la literatura: Els
de dalt—elsdedalt.blogspot.com—recull
citacions i comentaris dels literats que
els simples mortals “de baix” admirem.
| a Gent Normal —gentnormal.com—tam-
bé parlen de llibres, perd no obliden la
musica, el cinei la televisio.
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FRANCIS PISANI
Professor, escriptor,articulis-
taibloguer,des de qualsevol
plataforma I’opinié de Pisani
és sempre respectada quan
parla de noves tecnologies.

JANO ESTRACTADE I?ERTZ\NYER TOTALAVIDA
AUN SOL GRUP, SINO D’ESTABLIR CONTACTES
PER FER COSES AMB OBJECTIUS CONCRETS

ta Enrique Dans. “Les xarxes socials permeten
que aquestes xarxes d’'influéncia romanguin
davant els nostres ullsamb independencia d’al-
tres factors com limitacions d’espai o temps,
cosa que proveeix el nostre univers informacio-
nal i la nostra interaccié amb el moén d'una di-
mensio social que abans estava condicionada a
trobades o comunicacions puntuals”.

Per a Pere Marqueés, lluny de mitificar-les o de-
fenestrar-les, la clau és considerar les xarxes so-
cials com una alternativa que amplia el cataleg
d’opcions disponibles per a 'intercanvi d’im-
pressions. “Es tracta d'una opcié més que tenim:
hem de triar lamillor per a cada cas. Sihi hagués
algt que volgués vehicular-ho tot a través de la
xarxa, a llarg termini, tindria problemes, perque
la comunicaci6 presencial entre les persones ens
aporta coses que no ens podem perdre. Pero per
demanar informacié o suport a la gent, fer tre-
balls de coHaboraci6 i aquesta mena d’assump-
tes no li veig el problema: en funcié de les
circumstancies 1 els objectius hem de triar les
eines que considerem més idonies i ser consci-
ents que cadascuna té les seves peculiaritats”.

Malgrat I'extraordinaria popularitat que han
assolit, no tothom jutja tan favorablement
aquesta mena de serveis. “Les eines com els fo-
rums i els blogs permetien una interacci6é més

propera entre els seus membres, les webs tipus
Facebook tan sols permeten una comunicacié
molt rudimentaria: adhesio (el bot ‘M’'agrada’)
iun simple coneixement de la marca (publicitat
sense més). Es tracta d’esglaons de la comuni-
cacio en qué I'emissor d’'un missatge se sent
molt comode quan no vol sentir la resta”. Son
les paraules de José Alcantara, autor del 1li-
bre La sociedad de controli membre de 1a Socie-
dad de las Indias Electrénicas, empresa
dedicada a I'analisi de xarxes.

XARXES GEGANTS AMB PEUS DE FANG

ATassaig La sociedad de control, Alcantara in-
ventaria les diferents amenaces que elmodel de
negoci de les xarxes socials comporta per als
usuaris, segons el seu parer. “Facebook és so-
bretot un claveguerd d’informacio personal
—apunta—, des de la més valuosa (qui son els
teus contactes) fins a la més nimia (qué m’agra-
da? M’agrada la Pepsi?)”. També Francis Pisa-
ni creu que aquest tema és un dels principals
punts febles d’aquestes plataformes tan popu-
lars. “Hi ha una certa fragilitat: la qiiesti6 de la
seguretat ila privadesa, 1 hi pot haver un acci-
dent que ens desencanti molt. E1 juny de 2009
Facebook va créixer molt menys que el mes an-
terior en nombre d’usuaris: s’havien sabut di-

LECTURES PER
SABER-NE MES

De vegades, els bitsiila cellulosa
competeixen. En altres ocasions, pero,
els fendbmens nascuts a cadascun
d’aquests mons adquireixen tanta
importancia que no poden ignorar-se.
Exprime Twitter €s un bon recurs per
aprendre a escriure en 140 caracters, i
més si els consellers s6n Sarah Milstein
i Tim O’Reilly, responsable de la popula-
ritzaci6 del terme “Web 2.0”. La xarxa
social més utilitzada també té un llibre
de referéncia: Faceboom, de Juan Faer-
man, reflexiona sobre la web de moda
amb una bona dosi de sorna. Alguns
assaigs poden servir per contextualitzar
aquest mon d’una manera solida: Blogs
y medios, de Juan Manuel Noguera Vivo,
explica la blogosfera des de la perspec-
tiva académica amb un prologuista au-
toritzat: el professor de periodisme José
Luis Orihuela. | per entendre aquestes
plataformes des de I’analisi de xarxes
socials, el titol indicat és El poder de las
redes, de David de Ugarte.
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verses noticies sobre la falta de respecte a la
privacitat per part de Facebook. Aixo mostra
que hiha una certa sensibilitat”.

Els canvis que s’estan esdevenint en les plata-
formes més populars i la confrontacié d’idees
que es destilla dels debats que les envolten con-
viden a conjecturar cap a on sembla que avan-
caran les xarxes socials en el futur. Una de les
possibilitats que s’entreveu a 'horitzo és, preci-
sament, 'aparici6 de serveis més respectuosos
amb la privadesa dels seus usuaris. “Veurem
alternatives que fins ara no s’han plantejat.
Una és Diaspora*, que vol ser no centralitzada,
1T’altra és del tipus Path, que no et permet tenir
agregades més de cinquanta persones. Facebo-
ok dona un servei tinic i impressionant, pero no
mancat de fragilitat”, insisteix Pisani.

Diaspora* és un projecte encara en desenvo-
lupament, que pretén crear una mena de Face-
book distribuit: en lloc de desar totes les dades
de tots els usuaris en un tnic conjunt de servi-
dors (comels de Facebook), cada mur desarales
dades d'un usuari en un servidor diferent. Cada
persona amb prou coneixements técnics podra
allotjar el seu mur en un servidor propi (és a dir,
un ordinador sota el seu control), 1 podra inte-
ractuar amb els murs d’altres persones, pero els
continguts quedaran desats en diferents servi-

ENRIQUE DANS
Professorala IE Business
School des de I'any 1990,
és un estudios dels efectes
de les tecnologies en
personesiempreses.

dors. L’objectiu és disseminar la informacio
perqué I'usuari en tingui el control. Es impossi-
bleesborrar del tot una fotografia un cop penja-
da a segons quina web: encara que donem
I'ordre d’eliminar-la, Facebook en conserva una
copia.

DESCENTRALITZACIO | SELECCIO

Elfet que les webs socials actuals obeeixina un
model centralitzat fa que es concentri molta in-
formacio de moltes persones en molt poques
mans. Al cap ialafi, els gestors i propietaris
dels servidors que permeten proveir el servei
no els coneixem personalment, perd milions de
persones els comuniquem les nostres intimi-
tats, gustos i debilitats. Diaspora* pretén plan-
tejar una alternativa a aquest model, per aixo
també incloura eines més senzilles que ajudin
aquelles persones que no disposin de prou co-
neixements perqué puguin muntar-se el seu
propimur.

Path, en canvi, també és centralitzat com Fa-
cebook (desa totes les dades de tots els usuaris
en un mateix lloc), pero és més sensible a la pre-
ocupacio per la privacitat. La limitacid imposa-
da als usuaris, que només poden compartir els
seus continguts amb cinquanta persones, té per
objectiu garantir que cap informacio delicada

You

""myspaceﬁ'

a place for friends

no va a parar a males mans, confiant que en la
tria se seleccionaran només aquelles coneixen-
ces més dignes de confianga.

Una altra de les tendéncies que s’observa és la
interacci6 cada vegada més gran d’aquestes
pagines web amb els teléfons mobils i les taule-
tes com I'iPad 1 la Samsung Galaxy. Cada cop
més, s’esperona a informar de les coordenades
exactes des de les quals I'usuari publica els con-
tinguts, gracies als localitzadors GPS que in-
corporen aquests dispositius, i es promociona
I'enviament instantani de fotografies.

Des d’'una perspectiva més general, Enrique
Dans preveu que “les xarxes socials estendran
el seu ambit d’actuacié cada vegada a un nom-
bre més gran d’aspectes de la vida de les perso-
nes”, cosa que ens portara a fer-les servir “cada
cop per a més coses, des del consum fins a la
politica”. Laimmediatesail’agilitatamb qué es
poden atendre i resoldre determinats assump-
tes quan estem sempre interconnectats, a judici
del professor de la IE Business School, repre-
senta la “materialitzacio del ‘sentit social’, de la
retroalimentacié a través de la teva xarxa”. “Es
una cosa que tindra influéncia en tot allo que
fem, des d’allo més frivol a allo més comercial 1
enambits com el pensamentiels assumptes pu-
blics”, sentencia Dans.
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COMPARTIR ARXIUS 0 ROBAR CONTINGUTS? LA POLEMICA ESTA SERVIDA | AVANCA DES DE LA
XARXA CAPS ALS TRIBUNALS. MES ENLLA DELS DILEMES ETICS | ARTISTICS, | ELS ESTRALLS
ECONOMICS QUE HA CAUSAT A LES INDUSTRIES CULTURALS, LA REALITAT DEMOSTRA QUE LA
XARXA HA CANVIAT LA NOSTRA FORMA DE CONSUMIR MUSICA, CINEMA | TELEVISIO.

Poques son les persones que poden afirmar,
sense mentir, que maino han descarregat un CD
d’Internet, no han vist cap capitol d'una série o
nohanportatles crispetes davant la pantalla de
l'ordinador per gaudir d’'una bona pel-licula. Es
un costum que hagués estat impossible sense
I'impuls social present a Internet. Napster va
ser, el 1999, el pioner de les xarxes d’intercanvi:
estractava d’'un programa que permetiaaaltres
persones, connectades al servei, copiar la musi-
ca d'un ordinador qualsevol, a canvi que la ma-
sica que ells tenien també pogués ser copiada.
E12001 va deixar d’operar per ordre judicial,
pero va passar el testimoni a altres iniciatives
similars fins que va arribar I'eMule, que encara
avui gaudeix d'una extraordinaria popularitat.

Les entitats de gestio de drets d’autor, com era
de preveure, han reaccionat —sovint per la via
judicial- de manera virulenta contra aquestes
activitats, cosa que ha fet que moltes persones
que fins fa poc empraven xarxes d’'intercanvi
s’hagin refugiat en serveis de visionat de pel-
licules, webs d’enllacos de films i grans discote-
ques com Spotify, que dona accés a un cataleg
de més de deu milions de peces. Aquesta ten-
déncia s’ha posat de manifest especialment a
Franca, on des de 'aprovacié d'una severa llei
que persegueix 'eMule 1 similars, les webs de

descarrega directa (com www.vagos.es i wwuw.
taringa.net) han augmentat sensiblement el
nombre d’usuaris. Aquests tipus de webs, enca-
ra que no utilitzin xarxes d'intercanvi, també
tenen en la collaboracio6 dels internautes el com-
bustible que les fa funcionar.

BIBLIOTEQUES DE DESCARREGUES
Compartim.cat (www.compartim.cat) i JoEscol-
to (joescolto.tarry.cat) son dues de les webs més
populars dedicades principalment a les descar-
regues de musica en catala. Els responsables de
la primera tenen molt clar que sense el compo-
nentsocialilaparticipaci6 dels internautes una
web d’aquesta mena té dificultats greus de su-
pervivencia: “La web és de tots, i cal que tots hi
colaborem per mantenir-la tal com esta ara”,
deixen escrit al seu text de presentacio.
Lapersona que hiha darrere de JoEscolto, que
prefereix no veure escrit el seunom, també posa
molt d’émfasi en la paraula “compartir”. “Mol-
tes vegades un amic em venia a demanar un CD
que jo tenia, o al revés”, explica. “Em va sem-
blar més practic, en comptes d’anar amb el pen-
drive amunt iavall, fer la web”. I ara, unes cinc
mil persones la visiten cada mes per aconseguir
undels 170 CD que compendia. “JoEscoltono té
res a veure amb robar —assegura—. Si tu tens

una bici, jono, 1agafola teva... aixo és robar. En
el cas de la musica ningu no s’esta quedant
senseres, encara que la gent descarregui”.

TOTS SOM, ALHORA,CONSUMIDORS |
PRODUCTORS

Estan apareixent noves formes de consum cul-
tural gracies a la facilitat amb qué s’estén la in-
formacié per la xarxaia l'existéncia d'un grup
de persones relativament gran interessat a col-
laborar i generar els recursos que calen per
posar milions d’obres intellectuals a I'abast de
qualsevol internauta. El primer gran canvi és
I'accessiblitat. Sitenim ganes de veure el nostre
capitol preferit dels Simpsons no cal esperar
queelrepeteixin a la tele: el podem veure gratis
atres cops declic.

Pero no només és aixo. Algunes aplicacions
s6n especialment indicadores del canvi de pa-
radigma. La plataforma Miro (www.getmiro.
com) pot servir d’exemple: conté un reproduc-
tor en el qual es poden veure centenars de ca-
nals de televisié per Internet. Qualsevol
internauta en pot crear un amb eines molt facils
d’utilitzar i nodrir-lo de programes de televisio
senzills o complexos, enregistrats amb la came-
ra mobil 0 amb mitjans més professionals, en
funcio6 de les possibilitats de cadasct.
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ELENATRAPE

Abans de la seva posada
dellargamb ‘Blog’, va
dirigirels curts ‘No quiero
lanoche’i‘Pijamas‘,ila
‘TVmovie’ ‘Laruina’.

LES NOVES GENERACIONS HAN INCORPORAT LES XARXES SOCIALS AL SEU MON D’UNA FORMA
MOLT MES NATURAL QUE AQUELLS QUE S’HI HAN HAGUT D’AVESAR, SOVINT, SUPERANT CERTS
PREJUDICIS. PER QUE I COM FAN SERVIR LES NOVES TECNOLOGIES? AQUEST ES EL TELO DE FONS

DE LA PEL-LICULA ‘BLOG’, EL DEBUT DE LA DIRECTORA BARCELONINA ELENA TRAPE.

El proper 21 de gener, la debutant Elena
Trapé arriba a la nostra cartellera amb Blog,
una pel-licula sobre I’amistat entre un grup
d’adolescents amb Internetiles noves
maneres de relacionar-se com atema de
fons. El gruix de Blog el formen les
gravacions de les noies, que expressen les
seves intimitats davant de la camera amb
absoluta espontaneitat. Amb la seva opera
prima, Trapé ha fet una auténticaimmersio
en el mon dels adolescents i de les xarxes
socials, tema sobre el qual reflexiona en
aquesta entrevista.

En el moment en qué es comenca a gestarla
pel-licula, el fotoblog i els blogs estaven molt
de moda. Ara, en canvi, la gran xarxa social
és Facebook. Com has notat aquest canvi
respecte ales nenes protagonistes de Blog?
Alprincipi, per a les nenes, el Facebook era una
cosa per a gent gran; elles es movien molt més
amb el Messenger i el fotoblog. Ara totes tenen
Facebook, pero I'eina per xatejar continua sent
el Messenger per damunt de tots.

Comvasorgir laidea de fer un fotoblog
durant el rodatge de la pel-licula?

Totes les nenes tenen fotoblog, Facebook i tot.
Quan vam comencar el taller d'interpretacio
que vam fer amb les nenes durant la preparacié
delapellicula, ens va semblar que tenir un
fotoblog conjunt era una manera molt maca de
fer grup. També era Gitil per a nosaltres, perque
alesnoies elsresultava més facil explicar
algunes coses en el fotoblog que dir-nos-ho a
nosaltres. Vaig poder accedir als fotoblogs de

les nenesialgunes de les coses que vaig llegir-
hi estan incloses a la pel‘licula.

Quines diferéncies trobes entre I’actual
generacio d’adolescents i lateva?

Les dinamiques de grup, els complexos, la
necessitat de sentir-se acceptat i tot aixo és
igual que en la meva generacié. El queelles
escriuen al seu fotoblog és el mateix que el que
jopodia escriure al meu diari quan tenia la seva
edat; peroallo que jo entenc com a intim1i
privat, ellsno ho entenen igual. A miem
sembla que penjar segons quines coses a
Internet és exhibicionisme, per a ells no és aixi.
També crec que la possibilitat d’enregistrar-ho
tot fa que coses com el bullying, que ja existia a
lameva época, es magnifiquin.

Potser la gran diferéncia és que els
adolescents escriuen cada vegada pitjor.
Escriuen molt diferent. Hiha coses que no
entenc, com algunes emoticones que
s'inventen. Cada grup té les seves
abreviacions, les fan entreellsiésun
vocabulari tancat. A mi em sembla molt
interessant. No sé si el problema son aquests
mitjans osi és el sistema educatiu. Quan jo era
petita també teniem la televisio i els meus
pares nome la deixaven mirar tota I'estona.

Queé opinen els pares de les nenes de laseva
relacié amb Internet?

No en varem parlar gaire, pero si que em va
cridar I'atencio que una de les mares de les
nenes estava sovintalla, al costat de la seva
filla, mentre ella xatejava. Es a dir, li deixa tot
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I'espai del mon, pero sap perfectament que fala
sevafillaalnternet.

T’agrada el tractament que La red social
dona de les xarxes socials?

Esuna pel-licula que m’encanta. M’agrada
perqueé té un punt molt inquietant. Jo estic
cansada que etiquetin fotos de mi al Facebook.
De fet, al final, una continua al Facebook per
controlar la informacié que hisurt. Iaixo hi és,
aLared social:1a violacio dela privacitat és la
base de Facebook. En aquest sentit, hi ha
adolescents de trenta anys que es tornen bojos
amb allo que la persona que li interessa posa a
Facebook o amb l'estat sentimental que hi
consta.

Tens Facebook? Quin s en fas?
TincFacebook. Primer el volia utilitzar pera
enllacar-loalameva web i tenir només
contactes de feina, pero de seguida em va trobar
gentde’EGB. Ara tincaquesta gent de I'escola
amb quino parlo des de famolts anys, gent de
feina i els meus amics. Basicament 'utilitzo per
afer el burroamb la genta la que veig sovint.

Quin tis creus que s’ha de fer d’Internet en
relacioé al cinema?

Crec que s’haurien de posar totes les cartes
sobre la taula. Jo defenso els drets d’autor,
perque fer cinema costa molts dinersihi ha
molta gent que hi treballa; pero ens hem de fer
un plantejament general: hi ha paisos que
també tenen Internet i no tenen ni la meitat de
descarregues que tenim aqui, potser perqué
tenen millor televisio o distribucio.
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