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Los ‘best sellers’ de la gestion
empresarial, con CincoDias

Manana gratis el libro ‘La ciencia del caos’ de Philip Kotler

A partir de manana, el
lector se encontrara
todos los sabados con
la coleccién Los mejo-
res libros del manage-
ment 2.0 junto al diario
CincoDias. El primer
ejemplar, La ciencia del
caos de Philip Kotler, se
entregara de forma gra-
tuita.

Cinco Dias Madrid

a era de internet ha
cambiado
en gran par-

tela economia. En
los tltimos anos
han aparecido ini-
ciativas como Fa-
cebook, que en
poco tiempo se
han convertido en
gigantes corpora-
tivos. Las empresas buscan
adaptarse a las novedades y
aparecen nichos de mercado
para emprendedores. Pero
gestionar el cambio no es sen-
cillo.

Empresas y profesionales
se estan transformando a los
cambios tecnologicos, ademéas
en un momento de crisis eco-
némica. Por eso, la coleccion
Los mejores libros del mana-
gement 2.0 pretende acercar
a los lectores los best sellers
de gestibn empresarial pu-
blicados en Espana con los
que aprender las claves del
mundo 2.0. Las obras tienen
el aval de tres editoriales li-
deres en publicaciones em-
presariales: Deusto, Alienta y
Gestion 2000.

La primera publicacion
en difundirse sera La ciencia
del caos, del gura del mar-
keting Philip Kotler. Este sa-
bado se entregara de forma
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Dirigir una compaiiia
ante las turbulencias

Si existe en el mundo un
vendedor estrella de las
nuevas ideas del marketing
es Philip Kotler. Este profe-
sor de 79 anos de la Univer-
sidad Northwestern de Chi-
cago es el referente en fa-
cultades y escuelas de nego-
cio en el campo de la mer-
cadotecnia. Sus manuales
han sido utilizados por pro-
fesores y estudiantes duran-
te décadas. Y sigue siendo

un autor y comunicador
muy prolifico. Con el re-
ciente La ciencia del caos
explica como deberia adap-
tarse la empresa a un
mundo cada vez mas inter-
lazado y en el que las tur-
bulencias econémicas se
dan con mayor frecuencia.
Para eso propone aprove-
chas las oportunidades y
crear sistemas internos de
alerta temprana.

gratuita junto al ejemplar de
CincoDias. Las restantes 14
entregas apareceran cada
sabado y tendran un precio
de tan sélo 3,95 euros, a un
precio considerablemente

menor del que se vende en li-
brerias.

Entre los autores se en-
cuentra el conocido blogue-
ro Enrique Dans, con su re-
ciente obra Todo va a cam-
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biar. También Claves del
nuevo marketing, uno de los
libros mas vendidos de ges-
tion empresarial y realizado
por varios expertos.

La coleccién se completa
con libros como Web 2.0: El
usuario, el nuevo rey de in-
ternet, de Ismael Nafria; El
Manifiesto Cluetrain, de Rick
Levine; Lecciones de Brawn
GP, de Antonio Gutiérrez
Rubi; Crossumer; de Victor
Gil y Felipe Romero; El nuevo
Brand Management, de
Ramoén Ollé y David Riu; La
alquimia de la innovacion, de
Alfons Cornella y Antoni Flo-
res; Yes, we did, de Rafah Har-
foush; El modelo de Apple, de
Jeffrey Cruikshank; Coolhun-
ting, de Daniel Coérdoba-
Mendiola; Visibilidad, de va-
rias autoras; Vender mas en
internet, de David Baronat y
Ester Pallares Miro; y Face-
boom, de Juan Faerman.



