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Aunque muchas estrellas
se benefician de la
publicidad que dan las
redes sociales, otras se han
visto perjudicadas por la
virulencia de este tipo de
comunicacion

Texto Estela Saldafia

Escandalos, fotos del alto voltaje, salidas del
armario muy sonadas, divorcios controvertidos,
condolencias y sobre todo mucho cotilleo. Las
redes sociales se han convertido en la plataforma
publica en la que los famosos intentan construirse
una imagen méds cercana para su publico para asi
alejarse —aunque en algunos casos pase exactamen-
te lo contrario- del ruido meditico que sus carre-
ras originan o bien simplemente promocionarse.
Gracias a los perfiles publicos que proporcionan
herramientas como Twitter, Facebook, MySpace, o
los blogs podemos hacernos una idea mas o menos
acertada de la vida de una celebrity.

Laentrada de los famosos a las redes sociales ha
causado mucho ruidoy cada vez son menos las
estrellas que no tienen una pagina en cualquiera
de ellas, Comentarios como los de la mujer del
futbolista del Real Madrid Kaka llamando cobarde
al entonces entrenador Manuel Pellegrini, las fotos
de Lenny Kravitz desnudo, peleas sentimentales
publicas —como las reinas del famoseo Linsdsay
Lohan y su ex novia Samantha Johnson- o la
paternidad de Cristiano Ronaldo han sido porta-
das de muchas revistas del corazén o de la prensa
deportiva.

Muchos famosos retransmiten su vida en la red,
otros, en cambio, apuntan algunés detalles de

su cotidianidad, spero con qué objetivo? 3Qué
beneficio obtienen? El sociélogo Javier Barray-coa
opina que el hecho de que los famosos nos brinden
aspectos de su vida no es mas que un “mecanismo
de proteccion y mimetizacién con la gente comiin.
Una forma de decir soy uno més; soy como voso-
tros”, una herramienta que les permite mostrarse
como personas corrientes con la finalidad dltima de
agradar mas a su publico.

Otro de los motivos, en gran parte vinculado con el
anterior, es simplemente comercial. La industria
de la musica, el cine o simplemente el famoseo es
eso, una industria, y por eso no es de extrafar que
haya acudido a las redes sociales para difundir su
producto. Ello abre otro interrogante: ;Hasta qué
punto el que esta detras de ese facebook o twitter
del famoso de turno es él mismo? ;Tiene, ponga-
mos por caso, un actor la enorme capacidad de
trabajo que supondria responder a sus legiones de
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seguidores? Aunque una buena parte de los perfiles  por pura inconsciencia: “Como es un medio muy TWITTER, EL En los perfiles de Facebaok
son impulsados por el propio famoso y es este el cercano, es muy fécil caer en la trampa y perju- FAVORITO DE también podremos
que realmente los controla, muchos otros no son dicarte tii mismo, como la novia de Kakd cuando LOS FAMOSOS encontrar a famosos,
miés que una estrategia de marketing utilizadapor  insulté a Pellegrini”. :?lzr:m"aﬂ:‘e'xslzzen
personns CXpeartasque cox}ocen s, bi?n el poder : N = Sialguien pretende ser mantener dos tipos de
de este tipo de comunicaciény saben cémo usarlo.  Las consecuencias de las exposiciones piiblicas un rastreador de la vida cuentas: una dedicadaa
No hay evidencias de qué famosos han delegado constantes por parte de los famosos propician privada de losfamosos, lo  sus fansy otra de cardcter
en otros la atencién a sus fans o la publicacién de incesantemente noticias. Las revistas del corazén primero que tendra que privado. “Facebook se
comentarios, pero, seglin qué tipo de contenidos e incluso la prensa diaria suelen seguir de cerca los hacer es crearse un perfilen  diferencia de Twitter en que
resulta chocantey en ellos se intuye cierto aroma perfiles ptiblicos de los famosos y cualquier cosa Twitter, ya que es elavorito  en Facebook eres amigo
= » de lamayorfa de los detal, mientras que en
de pura y dura mercadotecnia. “No creo que sean que se salga de tono o que pueda resultar intere- f : ) :
. i v mosos, sobretodode los  twitter eres un seguidor.
los famosos los que escriban realmente en este sante es carne de titular. La cantidad de ejemplos es de Hollywood. Pero, zpor  En Facebook se busca més

tipo de redes, mas bien me parece una forma muy
interesante que tienen ellos de venderse”, opinael
periodista Josep Sandoval.

Uno de los pocos famosos donde esta delegacidn de
su perfil en terceros si ha sido claramente admitida
es el presidente venezolano Hugo Chavez, que ha
contratado a nada mas y nada menos que a 200
empleados para administrar su cuenta de Twitter,
donde debut6 en abril pasado y donde cuenta con
cerca de 300.000 seguidores.

Los que si administran directamente su perfil tie-
nen un problema afiadido al trabajo que les supone:
qué cuentan y qué no. Es en este punto donde toda
esa estrategia de marketing puede verse seriamente
en entredicho. El misico Miqui Puig opina que los
famosos muchas veces revelan aspectos de su vida

abrumadora. Por ejemplo, el del cantante colom-
biano Juanes, que a menudo usa su Twitter para
criticar e incluso bromear con la situacién politica
de Latinoamérica. El escindalo vino por unabroma
del cantante al presidente de Venezuela, Hugo
Chavez -otra vez Chavez-, al que se refiri6 como

“hijo de puta”. El chiste
ALGUNOS levant6 un aluvién de
FAMOSOS criticas por parte de
NO HAN  ihapes W
SOPORTADO  pomerectificar
LA PRESION alegando que sélo era
Y HAN unainocente broma,

aungue luego i
CERRADO™ H, ot

¢6 su derecho a escribir
PERFILES lo quele dé “lagana”, »

qué los famosos prefieren
esta herramienta social
envezde otras? Uno de

los motivos es que Twitter
verifica a conciencia la
autenticidad de sus perfiles.
Otra razén es su rapidez
“Una entrada en Twitter se
hace en un instante y puede

enviar un montdn de visitas -

a un enlace cortoy generar
respuestas en cuestion
de segundos”, adlara el
experto entecnologia dela
informacién, Enrique Dans.

la amistad, pero en Twitter
solo veo que tal persona
me estd siguiendo”, aclara
el relaciones piiblicas
Josep Vinaixa. Otra de

las razones que también
propone Vinaixa para que
los famosos prefieran la
red de microbloggin es que,
en “Twitter, si i insultas
aun famoso puede que
no lo vea nunca, pero con

- Facebook siempre le llegard

una notificacién y acabard
enterdndose”.
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» para al final agregar “;0 es que creen que me van
avenir a censurar? ;Estdn locos!”.

Otro célebre descuido (;calculado?) fue el del

actor Ashton Kutcher, que en su momento col-

g6 en su Twitter un robado del trasero de Demi
Moore mientras planchaba. El error llevé a una
pelea conyugal retransmitida en Twitter, cientos

de miles de visitas y, por supuesto, fama. La pareja
se entretiene con la tecnologia: Moore acaba de
publicar sus fotos en bikini, por supuesto a disposi-
cién de cualquier internauta. ;Y Miley Cirus? Laya
ex Hannah Montana se vio obligada a abandonar
su cuenta en Twitter por las fuertes criticas que
recibian sus post. Cansada de los comentarios y con
laintencién de reciclar su imagen, dejé asus més de
un millén de seguidores dedicindoles unrap en el
que expresaba sus motivos por los que abandonaba
su perfil: “Me aburri de agradar, yo no vivo paralos
periodicos, vivo para mi”, sentenciaba.

Son casos que demuestran que, para un famoso,
casi més importante es la capacidad de llegar ala
gente que el mensaje que les remite. Como espe-
cifica Enrique Dans, profesor de tecnologia de la
informaci6n en IE Business School, “las redes so-
ciales no te obligan a compartir nada, eres ti quien
elige en cada momento lo que quieres compartir

y la privacidad que quieres perder”. Es decir, los
perfiles publicos de los famosos no son en absoluto
un Gran Hermano a través del cual los podremos
espiar. Algunos tienen esa frontera muy clara. “No
tengo un limite a la hora de contar cosas de mi vida.
Se trata de que es lo que te apetezca que vea la gente
y qué prefieres guardarte”, explica la cantante
Edurne. “No publico nada si considero que es priva-
do. Cuelgo opiniones, ideas, intereses y vivencias,
pero de mi vida personal pongo un 1,0”, asegura el
humorista Berto Romero.

Con esta pugna entre marketing, vida privaday
fans, no es extrafio que algunos, como la antes
mencionada Miley Cirus, hayan renunciado a este
instrumento, “No entiendo a las personas que agre-
gan famosos a sus redes sociales para que estos les
contesten y sean sus amigos; naturalmente esto es
imposible. La gente olvida que estos medios son de
propaganda puray dura”, afiade el cantante Miqui
Puig, que borré su cuenta en Facebook por estar en
contra de los grupos de odio que circulan por esta
red y por “el error de muchas personas al confundir
este tipo de red como un lugar donde verter sus mi-
serias”. El actor Robert Pattinson, protagonista de
Crepuisculo, también declard en su dia que las redes
sociales, en concreto Twitter, le habian “arruinado
lavida” al tiempo que aseguraba estar harto de que
sus seguidores conocieran al detalle cada uno de
sus pasos. Y si algin lector estd pensando en alcan-
zar la fama algtin dia y abrir su pagina, vale la pena
tener en cuenta la reflexién del relaciones publicas
Josep Vinaixa: “Al final la idealizacion que se tenia
por el famoso se esta perdiendo. Al mostrar tantas
cosas de su vida privada la gente pierde el interés e
incluso deja de considerarlos famosos”.

Pero, después de tantos escandalos, marketing, ma-



LAVANGUARDIA P

Fecha: 18/09/10

2.147,00
Difusion: 209.735
Audiencia: 838.940
Documento: 4/4 N
Archivo: 00032WYH
Supl: ES Seccién: -
Autor: ESTELA SALDARNA Péagina:13
PROHIBICION Aunque productoras, respecto a Facebook, Twitter hacerlo publicoy asi evito nicacion. La NBA también ha
ALOS discograficas yempresasusen o cualguier otro tipo de red cualquier problema’, indicala  prohibido a sus jugadoresy _
las redes sociales como una social o blog. Entre las estre- cantante Maria Villalén. entrenadores usar estas he-

PERFILES DE herramienta de promocion, llas afectadas por estetipode ~ Pero, sin duda, los que mas rramientas sociales desde 45

LOS FAMOSOS muchos otros temen la prohibiciones estan Cameron  sufren restriccionesen cuanto  minutos antes de que comien-
magnitud de estas redes y Diaz o Mike Myers, que en apublicarloque quieranson  ce un partido hasta finalizar
prohiben a sus estrellasfiltrar  sus contratos, para poner las los deportistas. Clubs como la rueda de prensa. El Comité
ensus perfiles algin tipo de voces de la nueva pelicula el Manchester United o la Olimpico Internacional, por
dato sobre sus proyectos. de Shrek, se les especificaba seleccién espaiiola durante su parte, distribuy6 un estricto
Estas restricciones suelen que no dieran ninglntipo el mundial prohibieron a sus codigo relativo al uso de redes
venir de grandes productoras - de informacién al respecto jugadores participar en cual- socialesy blogs para los de-
hollywoodienses que en delfilme. “Cuando tenemos quier tipo de redes sociales portistas participantes en los
sus contratos establecen noticiasimportantesquedar,  conlaintencién de poder Juegos Olimpicos de inviemo
garantias de confidencialidad = prefiero preguntar antes de controlar la politicade comu- - de Vancouver.

los entendidos, equivocaciones y peleas, shay una
cara positiva en la presencia de los famosos en las
redes sociales? La hay..., 0 al menos no todo es mar-
cadamente negativo. Gracias a las fotos y comenta-
rios que cuelgan los famosos podemos hacernos -si
nos interesa, claro- una idea aproximada de su vida
0, por lo menos, la parte que ellos nos quieren mos-
trar. Es el caso de Ricky Martin, que, dejando aparte
su salida del armario —oportunamente comunicada
en su pagina web-, es uno de los famosos que inten-
tan ofrecer una imagen mds cercana mostrando su
faceta mds tiernay paternal junto a sus mellizos. O
el de las acciones solidarias que promueven actores
como Ben Stiller o cantantes como Alejandro Sanz
y Miguel Bosé, que usaron su popularidad para
pedir ayuda por la tragedia en Haitl.

Otros se ven con la necesidad, a diferencia de algu-
nos casos anteriores, de mostrar su vida privada.
Jim Carrey, por ejemplo, comunicé su divorcio:
“‘Jenny y yo acabamos de terminar nuestra relaciéon
de cinco afios”. Su ya ex mujer le contesté con un
“siempre consideraré a Jim como uno de los prin-
cipales hombres de mi corazén”. O Lady Gaga, que,
tras la muerte del disefiador Alexander McQueen,
decidid colgar una foto muy carifiosa de ellos dos y
expresar su condolencia.

“Al final, esto de las redes sociales es como la
escuela, en la que pones a cada uno en un grupo,
con los famosos pasa lo mismo..., estin los que
hacen mas ruido, estan los conservadores, los
que son solidarios y pretenden salvar el mundo.

Ahora cualquiera sabe que tal famoso es amigo

de este otro, que aquel se lleva fatal con ese...”,
sefala el relaciones ptiblicas Josep Vinaixa, muy
seguido en Twitter y Facebook por sus entradas
sobre lo tiltimo en mtisica y el mundo del especta-
culo. Otro de los factores que encuentra impor-
tante Vinaixa a la hora de que un famoso decida
construirse un perfil es cuidar mucho su estiloy
controlar todo lo que dice: “Muchos famosos no
se fijan en como utilizar estas redes, porque si
quieres insultar a alguien, pues lo haces mediante
la opci6n del privado, pero nunca de manera pi-
blica”, aclara. O sea, que las redes son una potente
arma para alimentar la popularidad y la fama,
pero un arma cuyo tiro puede salir por la culata,
en caso de utilizarse mal. m



