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Trampolin al éxito: como crecer
profesionalmente a partir de un blog

Abrir una bitacora virtual puede representar una ‘
potente tarjeta para encontrar nuevos trabajos...

M. Dominguez/ 1. Labrador

MADRID. Marcos Lopez nunca pen-
s6 que abrir un espacio gratuito
para colgar sus opiniones en Inter-
net se iba a convertir en una herra-
mienta para lograr el éxito laboral.
Su aventura comenzd cuando su-
cumbié al encanto de los blogs
abriende Futbolitis, un espacio
“donde mi hermano y yo buscéaba-
mos debatir sobre futbol desde el
punto de vista de la calidad y el
analisis de los contenidos, no des-
de el forofismo”. De analizar los
sistemas ticticos de entrenadores
y equipos de flitbol “como hobby”,
pasaron a contar con miles de co-
mentarios en algunos de sus posts.
Tal fue el éxito de Futbolitis que
Marcos Lopez catapultd, a través
de su bitacora, su carrera profesio-
nal. Hoy comenta partidos de fiit-
bol en radio y television. “Sin Fut-
bolitis habria sido imposible, fue el
principiode todo”.

;Puede un blog convertirse en
una puerta de entrada hacia el éxi-
to profesional? Falsarius Chef, el
pseudénimo bajo el que escribe el
autor del blog Cocina para impos-
tores, es otro ejemplo de como una
bitdcora enla red puede represen-

“tar una herramienta ttil para acce-
der a nuevas dreas del mercado la-
boral. En su caso empezo escribien-

do recetas de cocina “por hacer al-
go”. Nunca penso que en solo unos
afios tendria tres libros publicados
en el mercado. “Ha sido una gran
sorpresa. Me lancé a la piscina sin
ninguna fe. Al principio me lefa la
gente de mi entorno, pero luego la
€OSa empezo a crecer y empezaron
allamarme peri6dicos locales y pe-
quenas emisoras”. Incluso ha lle-
gado a tener espacios propios en
programas de television y radio.

Recetas de éxito
Ahora Falsarius Chef se dedica en
exclusiva a esto, tras dejar su tra-
bajo para entregarse a su blog de
recetas. ;Donde esta el secreto? En
su caso, “el nacimiento de mi blog
coincidié con el boom de la cocina
espafiola.

La alta cocina empezaba a des-
puntar y llegd un cocinero loco que
hacia eso mismo, pero con conge-
lados y latas”. Pero quizés la clave
esté en que “he tratado de mimar a
cada visitante, contestar cada men-
saje que recibo, Da mucho trabajo,
pero ganar un lector es muy dificil
y perderlo, facilisimo”.

Ambos casos muestran como, en
la blogosfera, una aficién es capaz
de abrir nuevas puertas de entrada
al mercado laboral. “Abres un blog
con tu nombre y al poco tiempo
cualquier buscador te encuentra.

“Hoy en dia, tu curriculum es
Google”, comenta Enrique Dans,
profesor de sistemas de informa-
cién del IE Business School y blo-
guero. Abrir una biticora le sirvié
para llegar a nuevos puiblicos. “La
maéxima es escribir acerca de cosas
que te apasionan y sobre las que
puedas exhibir cierta autoridad”,
recomienda, aunque para él lo més
importante es “tener una buena lis-
ta de fuentes de informacién y vin-
cular lo que escribes a otras webs”.

Pero no todo es lanzarse a la aven-
tura esperando recoger frutos ju-
gosos. “La clave estd en ofrecer co-
sas diferentes”, dice Marcos Lopez.
“Y en ser constante, actualizando
el blog un minimo de tres veces

por semana y, si se puede, una vez
al dia”, recomienda Julio Alonso,
fundador de Weblogs, la empresa
de blogs mas potente de Europa y
matriz de Vida Extra, la bitacora
mas lucrativa de Espafia, con unas
ganancias al mes de 13.814 euros,
segun una lista elaborada por Pla-
netared, con datos de Cubestat.

Y es que un blog puede ser mu-
cho mas que un tablén de opinio-
nes, Segiin el mismo ranking que li-
dera Vida Extra -dedicado al mundo
de los videojuegos-, existen en Es-
pafia al menos otros siete blogs con
unas ganancias potenciales por en-
cima de los 4.000 euros al mes, en
funcion del niimero de visitas y de
los banners de publicidad.

Blogs en Facebook

Miguel Gutiérrez, autor
de La Libreta de Van

Nl \ Gaal, una de las bitico-

| ras de referencia del
" periodismo deportivo,

——=="  experimento unasitua-

cion similar a las de los ca-
sos expuestos hasta ahora. Pero
anuncia un nuevo escenario: “Los
blogs ya no son una sorpresa por-
quetodoel mundo esta dentro. Esa

| tarjeta de visita también puedes _
potenciarla en las redes sociales”,

vaticina.

..hasta el punto de que algunos usuarios
anonimos han terminado viviendo de ellas

Al detalle

COMO GANAR
DINERO EN LA

RED OPINANDO

Un blog no es sélo un canal con
el que expresar opiniones. “Es
una tarjeta de visita”, matiza
Miguel Gutiérrez, autor de La
‘Libreta de Van Gaal', quien se
ha convertido en una referencia
dentro de su sector de actividad
a partir de los analisis y criticas
que desarrollaba en su bitécora.
Por ello, no es de extrafiar que
muchos bloggers terminen
siendo gurtis de determinados
temas, e incluso lleguen a factu-
rar ingentes sumas de dinero
por sus opinones.
Recientemente, IncomeDiary ha
publicado una lista con los 30
bloggers mas ricos del mundo,
a cuya cabeza se encuentra
Michael Arrington, que factura
200.000 délares al afio por la
publicidad que incluye en su
bitacora Techrunch, dedicada a
la tecnologia, el sector
estrella de la blo-
*._gosfera.
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